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1. Wstep
Drogi beneficjencie

Przewodnik w zakresie promocji projektow finansowanych z Programu Operacyjnego
Innowacyjna Gospodarka 2007 — 2013 (PO IG) to dokument o charakterze
informacyjnym, skierowany do beneficjentéw Programu Innowacyjna Gospodarka
oraz wszystkich instytucji uczestniczacych w systemie zarzadzania PO IG, ktdry ma
na celu przyblizenie i uporzadkowanie informacji na temat obowigzkow
informacyjnych i promocyjnych, ktére na te podmioty naklada Komisja Europejska
oraz zalecen rekomendowanych przez Instytucje Zarzgdzajaca Programem.

Przewodnik bazuje na dokumentach wspélnotowych odnoszgcych sie bezposrednio
do obowigzkéw w zakresie dziatan informacyjno — promocyjnych, ale takze posrednio
dotykajgcych tej tematyki, oraz dokumentach i strategiach krajowych, dotyczgcych
Narodowych Strategicznych Ram Odniesienia oraz PO IG.

Beneficjenci projektu unijnego realizowanego w ramach PO IG muszg pamietaé
o wielu réznych obowigzkach w zakresie szeregu aspektéw zarzgdzania projektem
ijego wdrozenia. Jednym z takich istotnych aspektow jest wilasnie wiasciwa
informacja i promocja projektu ,unijnego” przez beneficjenta realizujgcego ten projekt
lub dziatania, priorytetu czy catego Programu przez odpowiednig instytucje.

Z tego wzgledu, obok prawnych rozwigzan unijnych, ktére naktadajg na uczestnikow
systemu realizacji PO 1G okreslone obowigzki promocyjne i informacyjne, istnieje
szereg dokumentéw krajowych. Sg to: Wytyczne Ministra Rozwoju Regionalnego
w zakresie informacji i promocji, Strategia komunikacji Funduszy Europejskich
w Polsce wramach Narodowej Strategii Spoéjnosci na lata 2007-2013, Plan
komunikacji Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka 2007-2013 oraz
Roczny plan dziatan informacyjnych i promocyjnych Programu Operacyjnego
Innowacyjna Gospodarka na dany rok kalendarzowy, ktére generalnie adresowane
sg do instytucji, odpowiedzialnych za wdrazanie poszczegolnych dziatan/priorytetéw,
ale takze posrednio do beneficjentdw.

Beneficjenci projektéw unijnych dowiadujg sie o swych obowigzkach w zakresie
informaciji i promocji najczesciej z umowy o dofinansowanie projektu.

Dlatego tez, przygotowujac niniejszy przewodnik chcieliSmy dac¢ wszystkim
potencjalnym i faktycznym beneficjentom ,kompendium wiedzy” na temat informaciji
i promocji projektéw, dzieki ktoremu sprawy te bedg bardziej zrozumiate
i w tatwiejszy sposoéb realizowane.

Zapisy zawarte w tym dokumencie majg zastosowanie w stosunku do projektow
realizowanych w ramach PO IG, jak rowniez wszystkich dziatan towarzyszacych,
majgcych za zadanie informowanie o projekcie. Obowigzek informowania
o wspoffinansowaniu projektu ze $rodkdw Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego dotyczy wszystkich operacji (tj. pojedynczego projektu lub grupy
projektow) realizowanych w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna
Gospodarka. Obowigzek ten cigzy na beneficjentach projektéw niezaleznie od trybu
ich wyboru, tj. projektéw konkursowych, systemowych i indywidualnych, a takze
wszelkich dziatan realizowanych w ramach Pomocy Technicznej Programu.

Gtéwng zasadg prowadzenia dziatah informacyjnych i promocyjnych, ktorg kierujg sie
wszystkie instytucje w latach 2007 — 2013 uczestniczgce we wdrazaniu programéw



operacyjnych, jest wspolny system identyfikacji wizualnej. Polega on na stosowaniu
wymaganych przepisami unijnymi oznaczen wizualnych projektow realizowanych
w ramach Programu Operacyjnego, co zostato szerzej zaprezentowane w kolejnych
rozdziatach. Ponadto IZ opracowata zestaw praktycznych zalecen, majgcych na celu
podniesienie  jakosci iskutecznosci prowadzonych dziatan  informacyjno-
promocyjnych oraz wzmocnienie przekazu na temat dostepnego wsparcia
z Funduszy Europejskich oraz jego efektow. Zalecenia te stanowig dla
indywidualnych beneficjentow projektu otwarty katalog mozliwych do wyboru
narzedzi oraz sposobdéw wypetniania obowigzkéw w zakresie informacji i promoc;ji
projektu, ktére wynikajg z zapisow umowy o dofinansowanie projektu, a ktérych
podstawg sa rozporzadzenia Komisji Europejskiej (KE).

Niniejszy przewodnik sktada sie z czesci ogolnej oraz uzupetnienia (dodatku), ktory
znajduje sie w zatgcznikach zawierajgcych szczegétowe wytyczne w zakresie
graficznego znakowania, przydatne w szczegolnosci specjalistom w zakresie grafiki,
ktérzy z pewnoscig beda brali udziat w pracach nad tworzeniem dla beneficjentow
szeregu materiatow stuzgcych znakowaniu produktéw projektu.

Jezeli informacje zawarte w przewodniku nalezy uzupetlni¢ badz okreslonych
informacji w nim brakuje, prosimy o napisanie do nas: po-ig@mrr.gov.pl.

Departament Zarzgdzania Programami Konkurencyjnosci i Innowacyjnosci
Ministerstwo Rozwoju Regionalnego


mailto:po-ig@mrr.gov.pl

2. Wykaz stosowanych skrotéw i terminéw

UE Unia Europejska

KE Komisja Europejska

EFRR Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego

PO IG Program Operacyjny Innowacyjna Gospodarka, 2007 — 2013

V4 Instytucja Zarzadzajgca

IP Instytucja PoSredniczgca

IW (IP 1) Instytucja Wdrazajaca (Instytucja Posredniczaca Il stopnia)

3. Podstawy formalno — prawne dziatan informacyjno — promocyjnych

w latach 2007 - 2013
3.1 Uwarunkowania prawne

Wszelkie dziatania w zakresie informacji i promocji w Programie powinny byc¢
prowadzone zgodnie z przepisami unijnymi oraz krajowymi. Ponizej wymieniono
podstawowe akty prawne okreslajgce obowigzki informacyjno — promocyjne instytuciji
zaangazowanych w dziatania wspotfinansowane z funduszy unijnych oraz wskazano
dokumenty, ktore precyzujg zasady prowadzenia tych dziatan w ramach PO IG.

Rozporzadzenie ogodlne - Rozporzadzenie Rady (WE) nr 1083/2006 z dnia 11 lipca
2006 r. ustanawiajgce ogolne przepisy dotyczace Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego, Europejskiego Funduszu Spotecznego oraz Funduszu Spéjnosci
i uchylajgce rozporzadzenie (WE) nr 1260/1999 (Dz. Urz. WE L210 z 31.07.2006).
Rozporzadzenie okreSla obowigzek prowadzenia dziatan informacyjnych
i promocyjnych panstwa cztonkowskiego oraz instytucji zarzadzajgcych programami
operacyjnym.

Rozporzadzenie wykonawcze - Rozporzadzenie Komisji (WE) nr 1828/2006 z dnia
8 grudnia 2006 r. ustanawiajgce szczegOtowe zasady wykonania rozporzgdzenia
Rady (WE) nr 1083/2006 (Dz. Urz. WE L371 z 27.12.2006). Rozporzadzenie to,
w stosunku do rozporzadzenia ogdllnego, daje bardziej konkretne wytyczne, okresla
obowigzki w zakresie informacji i promocji instytucji zarzadzajgcych programami
w odniesieniu do trzech najwazniejszych grup docelowych: potencjalnych
beneficjentéw, beneficjentéw oraz opinii spotecznej. Rozporzadzenie okresla rowniez
obowiazki spoczywajgce na kazdym beneficjencie, ktory realizuje projekty z udzialem
Srodkéw unijnych.

Rozporzadzenie 846/2009 — Rozporzadzenie Komisji (WE) nr 846/2009 z dnia
1 wrzesnia 2009 r. zmieniajgce rozporzadzenie (WE) nr 1828/2006 (Dz. Urz. WE
L250 z 23.09.2009). Rozporzadzenie to wprowadza zmiany w zakresie art. 8 oraz 9
rozporzadzenia wykonawczego. Istotnie skutkujgce zmiany dotycza mozliwosci
zastosowania innego Srodka promocji, w przypadku gdy zamieszczenie tablicy
pamigtkowej na srodku trwatym dla projektu, wobec ktérego istnieje taki wymag, nie
jest mozliwe.

Ustawa z dnia 6 grudnia 2006 r. o zasadach prowadzenia polityki rozwoju - okresla
podmioty prowadzace polityke rozwoju, tryb wspotpracy miedzy nimi, podstawowe




instrumenty stuzgce realizacji tej polityki oraz wskazuje Zrédta ich finansowania.
Regulacja jest niezbedna m.in. do realizacji programéw operacyjnych, ktore sg
wspoffinansowane ze srodkéw Unii Europejskiej w perspektywie finansowej 2007-
2013. Wskazuje ona rowniez na obowigzek zapewnienia wihasciwej promocji
i informowania o programie operacyjnym.

Wytyczne Ministra Rozwoju Regionalnego w zakresie informacji i promocji —
wytyczne przyjete przez Ministra Rozwoju Regionalnego w dniu 13 sierpnia 2007 r.,
obowigzujgce od 5 pazdziernika 2007 roku. Okreslajg podstawowe zasady
prowadzenia i koordynowania dziatan informacyjnych i promocyjnych.

Strategia komunikacji Funduszy Europejskich w Polsce w ramach Narodowej
Strategii Spéjnosci na lata 2007-2013, ktéra ustala podstawowe zasady prowadzenia
dziatan informacyjnych i promocyjnych na potrzeby m.in. krajowych i regionalnych
programow operacyjnych.

Plan komunikacji PO 1G, 2007 — 2013 - dokument przygotowywany przez Instytucje
Zarzadzajaca przy wspoipracy z Instytucjami Posredniczacymi iWdrazajgcymi.
Celem Planu komunikacji jest efektywne prowadzenie dziatan informacyjno-
promocyjnych i szkoleniowych przyczyniajgcych sie do stworzenia pozytywnego
obrazu Funduszy Europejskich dla jednostek naukowych, przedsiebiorcow,
administracji oraz skutecznego poinformowania potencjalnych beneficjentow
0 dostepnym wsparciu i jego przeznaczeniu.

Wyzej wymienione dokumenty stanowig ramy formalno — prawne regulujgce zasady
prowadzenia dziatan informacyjno — promocyjnych przez podmioty realizujgce
dziatania wspoffinansowane z funduszy unijnych, skierowanych do ogo6tu
spoteczenstwa, beneficjentéw oraz potencjalnych beneficjentéw Programu.

Wszystkie wspomniane wyzej dokumenty dostepne sa do pobrania ze stron
internetowych Ministerstwa Rozwoju Regionalnego Ilub ze strony Komisiji
Europejskiej:

e Rozporzadzenie ogdlne oraz rozporzadzenie wykonawcze dostepne jest na
stronie http://www.mrr.gov.pl pod =zakladkg Rozwdj regionalny, dalej
podzaktadka Polityka spojnosci, a nastepnie Polityka spojnosci 2007-2013.

Petna Sciezka dostepu do strony wyglada nastepujaco:

http://www.mrr.gov.pl/rozwoj regionalny/polityka spojnosci/polityka spojnosci 2007 2013/do
kumenty/strony/dokumenty i akty prawne 2007 2013.aspx

e Rozporzadzenie 846/2009 dostepne jest na stronie Dziennika Urzedowego
Unii Europejskiej, pod ponizszym adresem:

http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:L:2009:250:0001:0062:PL:PDF

e Ustawa o zasadach prowadzenia polityki rozwoju dostepna jest na stronie
http://www.mrr.gov.pl, pod zaktadkg Ministerstwo, dalej podzaktadka Prawo,
a nastepnie Obowigzujgce prawo 2007 — 2013. Petna Sciezka dostepu do
dokumentu wyglada nastepujgco:

http://www.mrr.gov.pl/ministerstwo/prawo/obowiazujace prawo/strony/lista.aspx

e Wytyczne oraz Strategia komunikacji dostepne sg na stronie internetowej
http://www.funduszeeuropejskie.gov.pl, w zaktadce zlokalizowanej u szczytu
strony pn. Zasady promocji FE, a dalej w podzaktadce Dokumenty. Peilna
Sciezka dostepu do strony wyglada nastepujaco:



http://www.mrr.gov.pl
http://www.mrr.gov.pl/rozwoj_regionalny/polityka_spojnosci/polityka_spojnosci_2007_2013/do
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http://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/ZPFE/Strony/Dokumenty.aspx

e Plan komunikacji PO IG dostepny jest na stronie internetowej
http://www.poig.gov.pl w zaktadce zlokalizowanej u szczytu strony pn. Zasady
promocji, a nastepnie podzaktadka Dokumenty.

3.2 Obowigzki IZ, IP i IW

Obowiazki instytucji zaangazowanych w zarzgdzanie PO IG i jego wdrazanie
wynikajg ze wszystkich wyzej wskazanych aktéw prawnych oraz dokumentéw, ktore
precyzuja w sposéb bardziej szczegotowy zapisy dotyczgce obowigzku promowania
Programu i informowania o nim przez te instytucje.

Celem tych dziatan jest przede wszystkim podniesienie poziomu $wiadomosci

i wiedzy spoteczenistwa na temat PO IG, jak rowniez odpowiednie przygotowanie,
pod wzgledem merytorycznym i formalnym, beneficjentdw do korzystania ze
wsparcia oferowanego w ramach PO IG.
Instytucja Zarzadzajgca PO IG pemni funkcje koordynatora w zakresie dziatan
promocyjno-informacyjnych i szkoleniowych, delegujac, zgodnie z art. 27 ust.1, pkt 8
Ustawy o0 zasadach prowadzenia polityki rozwoju, cze$¢ zadan do IP i IW. Zakres
odpowiedzialnosci 1Z obejmuje w szczegdlnosci:

1. realizacje dziatan informacyjnych i promocyjnych na poziomie Programu,
adresowanych przede wszystkim do og6tu spoteczenstwa, w tym
przeprowadzenie kampanii promocyjno-informacyjnej poswieconej uruchomieniu
Programu,

2. monitorowanie i  kontrole = wypetiania  obowigzkéw informacyjnych
I promocyjnych przez IP i IW,

3. zapewnienie szerokiego dostepu do aktualnych informacji na temat postepu
wdrazania Programu, udostepniajgc je co najmniej na stronie internetowej
poswieconej PO IG,

4. zapewnienie publikacji materiatbw dotyczacych PO 1G, w szczegodlnosci
Programu Operacyjnego, uszczegotowienia Programu, sprawozdan z realizacji
PO IG i raportow (w ramach sprawozdan w zakresie postepow z wdrazania
Programu) zrealizacji dziatan informacyjno-promocyjnych, wytycznych dla
beneficjentéw, folderéw, ulotek,

5. zapewnienie dystrybucji w/w materiatdw drukowanych, przede wszystkim do
punktéw informacyjnych,

6. organizacje spotkan informacyjnych dla IP i IW, konferencji (takze
ogolnopolskich) i konsultacji dotyczgcych PO IG.

Instytucje Pos$redniczgce i Instytucje Wdrazajgce prowadza dziatania
informacyjne adresowane bezpos$rednio do beneficjentbw PO IG. Instytucje
realizujgce projekty systemowe lub indywidualne projekty kluczowe w ramach PO I1G
sg zobowigzane informowac spoteczenstwo i potencjalnych odbiorcéw ostatecznej
pomocy o swoich dziataniach.

Zakres odpowiedzialnosci IP i W obejmuje w szczegolnosci:
1. realizacje dziatah informacyjnych i promocyjnych na poziomie osi priorytetowych
oraz dziatan (wedtug kompetenciji),
2. zapewnienie pakietu informacji beneficjentom na temat:

= kategorii dziatan, w ramach ktérych moga ubiegac sie o wsparcie,

= warunkow, jakie musza speié, by kwalifikowac sie do wsparcia unijnego,

= kryteribw wyboru projektéw,


http://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/ZPFE/Strony/Dokumenty.aspx
http://www.poig.gov.pl

3.3

» procedur zwigzanych z przygotowaniem, oceng i wyborem projektow oraz

ich kontrola,

» punktow informacyjnych, udzielajgcych informacji na temat Programu,
opracowanie i dystrybucje publikacji oraz innych materiatow informacyjnych
skierowanych bezposrednio do beneficjentow PO IG, w szczegdlnosci wzory
wnioskow iinne dokumenty niezbedne do ubiegania sie o $rodki w ramach
poszczegolnych dziatan i priorytetow, podreczniki dla wnioskodawcow oraz
broszury informacyjne, informatory, ulotki, ptyty CD, itp.,
opracowanie i dystrybucje materiatbw promocyjnych na potrzeby realizacji
dziatan informacyjnych,
prowadzenie strony/zaktadki internetowej w ramach wiasnego portalu, na ktérym
udostepniane sg informacje dotyczace priorytetow/dziatan,
aktywne uczestnictwo w konferencjach i spotkaniach organizowanych przez 1Z,
m.in.  poprzez zapewnienie prelegentow w zakresie realizowanych
priorytetéw/dziatan,
realizacje wtasnych kampanii informacyjno — promocyjnych, promujacych
priorytety/dziatania PO IG,
uczestnictwo w targach branzowych, jako kluczowy wystawca i organizator
szeregu prezentacji i modutéw tematycznych,
monitorowanie i kontrolowanie beneficjentéw pod katem wypetniania przez nich
obowigzkéw zwigzanych z informacjg i promocja projektu.

Obowigzki beneficjentéw

Obowigzki beneficientbw wynikajg przede wszystkim z artykutbw 8 i 9

Rozporzadzenia wykonawczego Komisji Europejskiej. Zgodnie z nimi beneficjenci
majg obowigzek:

e informowania opinii publicznej o pomocy otrzymanej z funduszy unijnych;

e umieszczania w kazdym miejscu realizacji projektu, w trakcie jego trwania
tablic informacyjnych, jezeli catkowity wkiad publiczny przeznaczony na
realizacje projektu dotyczacego finansowania roboét infrastrukturalnych lub
budowlanych przekracza 500 000 Euro.

e umieszczania - po zakonczeniu realizacji projektu (nie p6zniej niz 6 miesiecy
od dnia zakonczenia projektu) na state widocznych i duzych wymiaréw tablic
pamigtkowych, jezeli catkowity wkiad publiczny przeznaczony na realizacje
projektu dotyczacego zakupu Srodkow trwatych lub finansowania robot
infrastrukturalnych lub budowlanych przekracza 500 000 Euro.

e znakowania dokumentacji i dokumentéw odnoszacych sie do projektu.
Szczegotowe informacje oraz przyktady proponowanych wizualizacji zawarte
zostaly w rozdziale 5

Podkresli¢ nalezy, iz obowigzki w zakresie tablic informacyjnych i pamigtkowych
dotyczg projektow, dla ktorych warunek kwotowy (dot. wktadu publicznego) oraz
przedmiotowy (dot. rodzaju projektu) zostajg spetnione tagcznie.

Tablica zawiera co najmniej nastepujgce informacje:

e rodzaj i tytut projektu,



e logo* Unii Europejskiej,

e odniesienie do funduszu, z ktérego dofinansowany jest projekt (dla PO IG
bedzie to ,Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego”),

e hasto okre$lone przez Instytucje Zarzgdzajgcg PO IG (do wyboru dwa hasta:
.,Fundusze Europejskie - dla rozwoju innowacyjnej gospodarki”, ,Dotacje na
innowacje”), najlepiej wraz z wyrazeniem Inwestujemy w waszg
przysztosc¢”.(hasto uzupetniajace)

Informacje okreSlone wyzej powinny zajmowa¢ co najmniej 25% catkowitej
powierzchni tablicy.

Obowigzek zamieszczania odniesienia do funduszu oraz hasta okre$lonego przez
Instytucje Zarzadzajgcg nie dotyczy matych produktéw projektu lub materiatow,
ktorych wymiary badz technika wykonania uniemozliwiajg czytelne zamieszczenie
takich informaciji.

Dodatkowo obowigzki beneficjentow w zakresie informacji i promocji okreslone sg
w umowach o dofinansowanie projektu podpisywanych z instytucjami, ktore petnig
role IP lub IW dla dziatania, w ramach ktérego projekt uzyskat dofinansowanie.
Zapisy umowy o dofinansowanie zobowigzujg beneficjenta do ich przestrzegania
i beda podlegaty weryfikacji w zakresie ich stosowania podczas kontroli projektu.

Z punktu widzenia beneficjentéw projektéw wspotfinansowanych w ramach PO IG
wigzacymi dokumentami w zakresie informacji i promocji sg :

e Rozporzadzenie wykonawcze KE;

e Umowa o dofinansowanie projektu.

W przypadku, gdy projekt realizowany jest przez konsorcjum, upewni¢ nalezy sie
z kim podpisana zostata umowa o dofinansowanie projektu. Jezeli umowa zostata
podpisana z konsorcjum, to obowigzki dotyczgace informacji i promocji projektu
dotyczg w réwnej mierze wszystkich jego czionkéw. Jezeli z kolei umowe
o dofinansowanie projektu podpisat tzw. lider konsorcjum, natomiast projekt jest
realizowany przez cate konsorcjum (przez wszystkich jego cztlonkéw/partneréw), to
za zapewnienie przestrzegania obowigzkédw w zakresie informacji i promocji dla
catego projektu we wszystkich miejscach jego realizacji, odpowiedzialny jest lider
konsorcjum (jako beneficjent i tym samym strona umowy o dofinansowanie).
Podsumowujac zatem: jezeli projekt jest realizowany rowniez przez partneréw
konsorcjum w roznych lokalizacjach, to w nich réwniez beneficjent musi zapewnic
promocje projektu. Lider konsorcjum moze przyktadowo w umowach zawieranych
z partnerami konsorcjum, zobligowa¢ wszystkich partneréw do promocji projektu.
Jednak pamieta¢ nalezy, iz to beneficjent (a zatem podmiot, ktéry podpisat umowe
o dofinansowanie) bedzie odpowiadat za wtasciwe ich przestrzeganie.

! Logo - graficzny znak towarowy spetniajacy role marketingowa a jednoczesnie informacyjna, poprzez
skrotowe, ale tatwo zauwazalne i fatwo zapamietywane przedstawienie symbolu firmy, instytucii,
organizaciji, lub tez (np. flaga Unii Europejskiej) jakiejs idei, pomystu, ale takze mogace spetniac role
jako charakterystyczne oznaczenie czegos$, czyli spetiajgce role znaku informacyjnego.



Jak juz wspomniano powyzej, wypetnienie zobowigzah w zakresie promociji projektu
bedzie weryfikowane w drodze kontroli na miejscu realizacji projektu. Rodzaje
kontroli przedstawia ponizszy rysunek.

Dotyczy 4 Kontrola ) Dotyczy
instytucji projektu wszystkich
uczestniczacych beneficjentow
we wdrazaniu PO IG

PO IG <

Kontrola na
miejscu**

Kontrola
systemowa*

_ , ]
Kontrola Kontrola Kontrola Kontrola
planowa*** dorazna**** planowa dorazna

)

Jezeli w wyniku kontroli stwierdzone zostang uchybienia lub nieprawidtowosci
w zakresie obowigzkow dotyczacych informacji i promocji, wowczas moze dojs¢ do
koniecznosci zwrocenia czesci lub catosci dofinansowania (w przypadku nie
wywigzywania sie w petni z obowigzku promocji projektu) lub w przypadku, gdy
beneficjent w ogdéle nie promuje projektu, umowa o dofinansowanie moze zostac¢
rozwigzana. W praktyce jednak wykryte w czasie kontroli przypadki
niewywigzywania sie z obowigzku promocji stanowig podstawe do sformutowania
zalecen pokontrolnych i najczesciej sa przez beneficjentéw uzupetniane.

Kontrolerzy, podczas kontroli beda weryfikowali czy beneficjenci wypetniajg
obowigzki wynikajace z umowy o dofinansowanie oraz rozporzadzen unijnych,
przytoczonych na wstepie Przewodnika.

*Kontrola systemowa to kontrola wykonywana przez instytucje nadrzedng w instytucji podlegtej
w zakresie powierzonych do realizacji zadah na podstawie zawartego porozumienia lub umowy.
Ten typ kontroli dotyczy 1Z, IP i IW (np. IZ prowadzi kontrole w IP i IW, za$ IP w podlegtych IW.
**Kontrola projektéw na miejscu — kontrola przeprowadzana przez IW, IP, IZ lub inne uprawnione
krajowe lub wspodlnotowe instytucje kontrolujgce (np. Komisja Europejska, Europejski Trybunat
Obrachunkowy, Urzad Kontroli Skarbowej, Ministerstwo Finans6w) w zakresie realizacji projektu przez
beneficjenta na podstawie umowy o dofinansowanie projektu, w miejscu realizacji projektu, w siedzibie
beneficjenta, majaca na celu ustalenie czy projekt jest rzeczywiscie realizowany lub wykonany,
a wydatki poniesione nalezycie udokumentowane. Kontrola projektéw na miejscu dotyczy wszystkich
typéw projektéw, w tym projektow systemowych oraz projektéw kluczowych. Kontrola projektéw na
miejscu moze mie¢ miejsce przed podpisaniem umowy o dofinansowanie (tzw. kontrola ex ante
projektu), w trakcie jego realizacji oraz po zakonczeniu realizacji projektu. Ten typ kontroli dotyczy
beneficjentéw projektu.

***Kontrola planowa - kontrola przeprowadzona na podstawie zatwierdzonego rocznego planu kontroli
danej instytuciji.

***xKontrola doraZzna - kontrola przeprowadzona poza planem kontroli w wyniku otrzymania przez
instytucje jg przeprowadzajaca informacji o podejrzeniu powstania nieprawidlowosci w realizacji
projektu lub w funkcjonowaniu systemu zarzgdzania i kontroli.
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4. W jaki sposéb wiasciwie oznaczy¢ projekt?
4.1 Zasady ogolne

Zarowno beneficjenci projektéw wspoéffinansowanych ze Srodkéw unijnych, jak

rowniez instytucje zaangazowane we wdrazanie PO IG, sg zobowigzani do
poinformowania o tym fakcie spoteczenstwa. Informacja o tym, ze projekt jest
wspoffinansowany ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego musi by¢ widoczna i czytelna oraz umieszczona na tzw.
produkcie projektu, np. maszynie, urzadzeniu, aparaturze, budynku, materiale, ulotce
itp., w szczegolnosci zas, jezeli zostat on zakupiony/zmodernizowany/wytworzony ze
Srodkow finansowanych PO IG.
Przez informacje o wspoifinansowaniu  projektu rozumie sie informacje
o wspotfinansowaniu przez Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego, wraz z logo
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka oraz logo Unii Europejskiej.
Graficzne przedstawienie informacji o wspoéifinansowaniu to zamieszczenie na
produkcie projektu logo PO IG i logo UE z tzw. odwotaniem stownym do UE oraz
EFRR (podpisem stownym przy fladze UE "Unia Europejska. Europejski Fundusz
Rozwoju Regionalnego™), zgodnie z ponizszym rysunkiem.

Na stronie internetowe] PO IG, w zakladce Zasady promocji (a nastepnie
w podzaktadce Logo), udostepniono do pobrania niezbedne logo do oznaczania
projektéw, a takze cigg znakow w formacie .cdr.

GOSPODARKA beneficjenta/instytuciji/projektu

MARODOWA STRATECIA SPOSNCEC]

i INNOWACYINA Miejsce na logotyp

Pod informacjami tymi moze sie znalez¢ dodatkowo podpis o ,wspétinansowaniu
przez Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego”, jednak nie jest to bezwzgledny
obowigzek, lecz opcjonalna forma informowania o wspotfinansowaniu.

INNOWACYINA Miejsce na logotyp UNIA EUROPEJSKA

i GOSPODARKA beneficjenta/instytuciji/projektu REZWGIU REGIONALNEGO

NARODOWA STRATEGIA SPOINCSO

Projekt wspotfinansowany ze srodkow Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka

W przypadku produktow projektu o matych wymiarach, dla ktérych technicznie nie
ma mozliwosci zastosowania petnego wariantu znakowania (logo PO IG i logo UE
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z podpisem stownym “"Unia Europejska. Europejski Fundusz Rozwoju
Regionalnego™), dopuszcza sie oznakowanie za pomocag logo Programu oraz logo
UE tylko z odwotaniem stownym do UE.

GOSPODARKA beneficjenta/instytuciji/projektu EUROPEJSKA

NARODOWA STRATECIA SPOINCEL]

i INNOWACYINA Miejsce na logotyp UNIA

W skrajnych przypadkach, gdy produkt projektu jest mikrogabarytowy, badZ gdy
technika wykonania uniemozliwia czytelne zamieszczenie odwotania stownego do
Unii Europejskiej przy logo UE, dopuszcza sie zamieszczenie logo UE bez odwotan
stownych.

GOSPODARKA beneficjenta/instytuciji/projektu

HARDDOWA STRATEGIA SPOINDECT

i INNOWACYINA Miejsce na logotyp

UWAGA: w przypadku, gdy beneficjentem projektu jest konsorcjum, to w ciggu
znakobw - wmiejscu na logotyp beneficienta - moga znalez¢ sie logotypy
konsorcjantéw.

Nie zaleca sie jednak zamieszczania wiecej niz 2 logotypow w przestrzeni pomiedzy
logo PO IG oraz logo UE, chyba, ze wielko$¢ produktu projektu umozliwiajg czytelne

i widoczne ich zamieszczenie.

Pamieta¢ nalezy bowiem, iz priorytetem jest zachowanie odpowiedniej widocznosci

i przejrzystosci informacji o wspotfinansowaniu.

IZ PO IG rekomenduje zatem w przypadkach gdy konsorcjum jest wielopodmiotowe,
\zamieszczenie w ciggu znakow logo lidera konsorcjum, lub stworzenie logo projektu/

i zamieszczenie go w ciggu znakow.
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4.2  Znakowanie projektow

4.2.1 Na poziomie beneficjenta

Rozporzadzenie wykonawcze nr 1828/2006 KE okresla obowigzek informowania
opinii publicznej o pomocy otrzymanej z funduszy unijnych, nie podaje natomiast
konkretnych narzedzi promowania (poza wspomnianymi wcze$niej tablicami
informacyjnymi i pamigtkowymi oraz dokumentacja).

Wychodzac naprzeciw potrzebie doprecyzowania tych zapiséw, w oparciu o Strategie
komunikacji Funduszy Europejskich w Polsce w ramach Narodowe] Strategii
Spéjnosci na lata 2007-2013, proponujemy podziat na znakowanie projektow
poprzez uzycie, jako kryterium gtéwnego wielkosci produktu projektu, ktory podlega
obowigzkowi znakowania i informowania spoteczenstwa o fakcie jego
wspoffinansowania ze srodkéw EFRR w ramach PO IG.

Produkty projektu o duzych gabarytach

Projekty, ktérych produktem sg obiekty, maszyny, urzadzenia, materialy itp.
o duzych gabarytach i ktorych zakup badZ wykonanie jest dofinansowane ze Srodkéw
EFRR w ramach PO IG, muszg zawiera¢ obowigzkowo co najmniej:
e logo Unii Europejskiej z podpisem "Unia Europejska. Europejski Fundusz
Rozwoju Regionalnego”,
e logo PO IG,
¢ hasto promocyjne PO IG (o ktorym wspomniano w rozdziale 3.3),
e opcjonalnie, jesli to mozliwe: logo beneficjenta/instytucji/projektu, informacje
o wspoétfinansowaniu projektu.

Przyktadowy podziat wybranych produktow projektu i elementéw ich oznakowania
prezentuje ponizsza tabela.

Tabela 1. Przyktady produktéw projektu o duzych gabarytach oraz elementy ich
graficznej wizualizacji

Przyktad produktu projektu Znakowanie za pomoca elementéw
graficznej wizualizacji
1. Duze produkty projektu: Produkty projektu bedg zawieraly:
a. budynki, Obowigzkowo:
b. maszyny i urzadzenia o duzych gabarytach, 1. Logo POIG
c. aparatura o duzych gabarytach, 2. Logo Unii Europejskigj
3. Odwotanie stowne do Unii
Europejskiej.
4. Odwotanie stowne do EFRR (pelna
nazwa)
5. Hasto okreslone dla PO IG
Opcjonalnie:
6. Logo beneficjenta/instytucji/projektu
7. Podpis z informacjg
o wspoffinansowaniu projektu przez
EFRR
8. Hasto uzupelniajgce
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Powyzsze przyktady znakowania wybranych produktow rozumiane sg jako wariant
podstawowy.

Przykiady oznaczenia produktéw projektu:

GOSPODARKA

NARODOWA STRATEGIA SPOSNCSCH prOjektu

ROZWOJU REGIONALNEGO

Miejsce na logotyp UNIA EUROPEJSKA
i INNOWACYINA beneficjenta/instytucji/ e et

Powyzsze znaki graficzne (logo PO IG, logo UE i logo w przestrzeni pomiedzy tymi
znakami) tworzg tzw. cigg znakow, w obszarze ktGrego zabrania sie zamieszczania
innych informacji (np. tekstu o wspoHfinansowaniu projektu/produktu, hasta
promocyjnego, tytutu projektu itp.).

Istotne uwagi:

v Haslo promocyjne okreslone przez Instytucje Zarzadzajgca dla PO IG jest
umieszczane w dowolnym miejscu produktu projektu. Musi byé jednak
umieszczone poza ciggiem znakdéw. Zasada ta nie dotyczy tablic informacyjnych
i pamigtkowych, w przypadku ktorych wskazano miejsce umieszczenia hasta
promocyjnego (przyktady omoéwiono i pokazano w rozdziale 5.3.2).

v Informacja o wspotfinansowaniu projektu jest umieszczana w dowolnym miejscu
produktu projektu. Musi by¢ jednak umieszczona poza ciggiem znakow. Zasada
ta nie dotyczy tablic informacyjnych i pamigtkowych, w przypadku ktérych
w rozdziale 5.3.2 wskazano miejsce, w ktorym taka informacja powinna sie
znajdowac.

v Tresc¢ informacji o wspéffinansowaniu moze podlegaé¢ modyfikacji, rozwinieciu, np.
jezeli rezultatem realizacji projektu jest urzadzenie, ktére zostato zakupione ze
Srodkbw EFRR w ramach PO IG, informacja o wspéifinansowaniu moze mieé
nastepujgcg forme: ,Zakup urzgdzenia (mozna zastapi¢ bezposrednio konkretng
nazwg lub typem urzgdzenia) wspoéifinansowany ze Srodkow Europejskiego
Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego
Innowacyjna Gospodarka”.

v W przypadku, gdy do celu promocji projektu wykorzystujemy strone internetowa,
badz multimedia (filmiki, prezentacje) dopuszczalne jest tworzenie i stosowanie
animowanych wersji elementow wizualizacji. Przyktadowo strony/podstrony
internetowe czy prezentacje multimedialne poswiecone realizowanemu projektowi
moga zawiera¢ animowane logo badz caly ciag znakéw.
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Produkty projektu o matych gabarytach

Projekty, ktorych produkty posiadajg stosunkowo niewielkie gabaryty,
a ktorych zakup badz wykonanie jest dofinansowane ze srodkow EFRR w ramach
PO IG, muszg zawiera¢ co najmniej:
¢ logo Unii Europejskiej z podpisem,,Unia Europejska”,
e logo PO IG,
e opcjonalnie, jesli to mozliwe: logo beneficjenta/instytucji/projektu.

Wybor zastosowanego wariantu zalezy od wielkosci produktu, rodzaju i techniki jego
wykonania, przy czym zaleca sie stosowanie wariantu podstawowego w kazdym
przypadku, gdy warunki techniczne to umozliwiaja.

Tabela 2. Przyktady produktow projektu o matych gabarytach oraz elementy ich
graficznej wizualizacji

Przyktad produktu Znakowanie za pomocg elementow
graficznej wizualizacji
1. Mate produkty: Produkty projektu beda zawieraty:
a. maszyny, urzadzenia, aparatura itp. | Obowigzkowo:
o niewielkich gabarytach 1. Logo PO IG

2. Logo Unii Europejskiej

3. Odwotanie stowne do Unii Europejskiej
(wbardzo wyjatkowych  sytuacjach, gdy
techniki wykonania uniemozliwiajg czytelne
zamieszczenie odwotania stownego, element
ten nie jest obowigzkowy)

Opcjonalnie:
4. Logo beneficjental/instytucji/projektu

Przykiady oznaczenia produktéw projektu o matych gabarytach:

INNOWACYINA
GOSPODARKA

MARTODWA STRATECAL SPORDECE

GOSPODARKA beneficjenta/instytuciji/projektu EUROPEJSKA

HARODOWA STRATECIA SPOINDSC

i INNOWACYINA Miejsce na logotyp UNIA
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GOSPODARKA beneficjenta/instytucji/projektu

NARODOWA STRATECIA SPOSNDACT

i INNOWACYINA Miejsce na logotyp

4.2.2 Na poziomie IZ, IP i IW

Obowigzek informowania o wspétfinansowaniu projektow i dziatan finansowanych
ze Srodkow EFRR cigzy rowniez na instytucjach zaangazowanych w zarzadzanie
i wdrazanie PO IG. Instytucje te obowigzuje stosowanie przepisOw zawartych
w rozporzadzeniach 1083/2006 oraz 1828/2006. Uszczegodtowienia tych przepiséw
zawarte sg dodatkowo w kilku dokumentach, ktore precyzyjniej okreslajg obowigzki,
sposoby inarzedzia promocji projektéw i informowania o wspoéifinansowaniu ze
Srodkow EFRR. Sa to:

m  Wytyczne Ministra Rozwoju Regionalnego w zakresie informaciji
| promociji,

m  Strategia komunikacji Funduszy Europejskich w Polsce w ramach
Narodowej Strategii Spojnosci na lata 2007 — 2013,

m  Plan komunikacji PO IG.

Projekty, ktére realizujg instytucje zaangazowane we wdrazanie Programu (a nie sg
to projekty beneficjentow systemowych lub projekty kluczowe, ktérych promocija
réwniez bezwzglednie dotyczy) finansowane sg gtdwnie w ramach Priorytetu 9 PO IG
,Pomoc Techniczna”.

Dostepne wsparcie ze Srodkdbw pomocy technicznej mozna przeznaczy¢ m.in. na
podnoszenie kwalifikacji zawodowych pracownikédw zaangazowanych w realizacje
PO IG, zakup sprzetu, oprogramowania i wyposazenia stuzgcego realizacji celow PO
IG, finansowanie dziatan z zakresu komunikacji i promocji oraz dziatan
szkoleniowych skierowanych do beneficjentéw, monitorowanie i kontrole projektow
i instytucji, wykonywanie ekspertyz, przygotowanie lub zakup publikacji, dziatania
ewaluacyjne.

Kazdy produkt lub efekt realizacji projektu, ktérego finansowanie nastgpito przy
wspotudziale Srodkéw unijnych, powinien zosta¢ oznakowany za pomocg logotypow
UE oraz PO IG, odpowiednio z odwotaniami stownymi lub jezeli wielko$¢, rodzaj,
badz technika wykonania to uniemozliwiajg — tylko logo UE oraz PO IG.

Produkty, materiaty o duzych wymiarach

Wariant znakowania dla duzych produktow oraz materiatdw informacyjnych
i promocyjnych zaktada, ze wszystkie bedg zawieraly, zgodnie z rozporzgadzeniem
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wykonawczym oraz Ksiega identyfikacji wizualnej NSS® co najmniej: logo UE
z podpisem "Unia Europejska. Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego”, logo PO
IG, hasto promocyjne PO IG. Opcjonalnie jesli to mozliwe materialy te moga zawierac
logo instytucji, informacje o wspétfinansowaniu projektu oraz hasto uzupetniajgce PO
IG. Przyktadowy podziat wybranych produktow i materiatdbw promocyjnych dla tego

wariantu prezentuje tabela nr 3.

Tabela 3. Przyktady materiatow o duzych wymiarach oraz elementy ich graficznej

wizualizacji

Przyktad produktu i materiatu

promocyjnego

informacyjno -

Elementy wizualizaciji

1. Duze materiaty:
a. billboardy, plakaty, tablice

b. sprzet biurowy
C. sprzet komputerowy
d. banner, stand, roll-up, scianki konferencyjne,
€. namioty, stoiska wystawowe itp.
2. Materialy drukowane:
a. publikacje (np.: dokumenty programowe,
broszury, ulotki, biuletyny itp.),
b. notatniki, dyplomy, certyfikaty,
informacje prasowe, reklamy i ogloszenia
prasowe, reklamy i ogltoszenia internetowe,
d. teczki firmowe, kalendarze itp.
3. Materialy multimedialne:
a. strony internetowe,
b. ogtoszenia internetowe,
c. banery internetowe,
d. artykuly sponsorowane w internecie,
e. bazy danych,
f. filmy,
g.

prezentacje Power Point

Materiaty
zawieraja;
Obowiazkowo:
1. Logo PO IG.
2. Logo Unii Europejskie;.

informacyjne i promocyjne

3. Odwotanie stowne do Unii
Europejskiej.

4. Odwotanie stowne do EFRR (peilna
nazwa).

5. Hasto okreslone dla PO IG
(w przypadku materiatow
wymienionych w kolumnie

z przyktadami, od 1b do 3,
stosowanie hasta jest opcjonalne,

w zaleznosci od wielkosci, rodzaju,
charakteru i techniki wykonania
materiatow).

Opcjonalnie:

6. Logo instytucji/projektu
7. Informacja o  wspoffinansowaniu
projektu

Przykiady oznaczenia materiatéw o duzych wymiarach:

INNOWACYINA

GOSPODARKA

Miejsce na logo
instytucji/projektu

UNIA EUROPEJSKA
EUROPEJSKI FUNDUSZ
ROZWOJU REGIONALNEGO

NARODOWA STRATEGIA SPOINCEC

® Ksiega identyfikacji wizualnej NSS to zatgcznik do Strategii komunikacji Funduszy Europejskich
w Polsce w ramach Narodowej Strategii Spéjnosci na lata 2007 — 2013, dostepna jest pod adresem
http://'www.funduszeeuropejskie.gov.pl/ZPFE/Strony/Dokumenty.aspx
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http://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/ZPFE/Strony/Dokumenty.aspx

GOSPODARKA instvtucii/nroiektu ROZWOJU REGIONALNEGO P

NARDDOWA STRATEGIA SPOINDEC

i INNOWACYINA Miejsce na logo

Projekt wspotfinansowany ze srodkow Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka

Istotne uwagi:

v Hasto promocyjne okreSlone przez Instytucje Zarzadzajgca dla PO IG jest
umieszczane w dowolnym miejscu produktu/materialu. Musi by¢é jednak
umieszczone poza ciggiem znakow, ktore tworza logo PO IG, logo UE, logo
instytucji/projektu.

v Informacja o wspotfinansowaniu projektu jest umieszczana w dowolnym miejscu
produktu/materiatu. Musi by¢ jednak umieszczona poza ciggiem znakow.

v Tres¢ informacji o wspotfinansowaniu moze podlega¢ modyfikacji, rozwinieciu, np.
jezeli w ramach projektu realizujemy szkolenie, to informacja o wspoétfinansowaniu
bedzie miata nastepujgca forme: ,Szkolenie wspoétfinansowane ze $rodkow
Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Programu
Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka”.

v W przypadku materiatdbw promocyjnych wymienionych w punkcie 3 w tabeli nr 3,
oraz innych produktéw multimedialnych, dopuszczalne jest tworzenie i stosowanie
animowanych wersji elementéw wizualizacji. Przyktadowo, strony/podstrony
internetowe czy prezentacje multimedialne poswiecone realizowanemu projektowi
moga zawiera¢ animowane logo badz caty ciag znakow.

Produkty, materialy o matych wymiarach

Wariant znakowania matych produktow oraz materiatdbw promocyjnych zaktada, ze
wybrane produkty i materiaty promocyjne oraz wybrane materialy drukowane bedg
zawieraly, zgodnie zrozporzadzeniem wykonawczym oraz Ksiega identyfikaciji
wizualnej NSS, co najmniej: logo UE z podpisem ,Unia Europejska”, logo PO IG,
a opcjonalnie jesli to mozliwe: logo instytucji/projektu. Przyktadowy podziat
wybranych produktéw i materiatéw dla tego wariantu prezentuje ponizsza tabela.
Wyboér zastosowanego wariantu zalezy od wielkos$ci, rodzaju i techniki wykonania
danego produktu lub materialu, przy czym zaleca sie stosowanie wariantu
podstawowego w kazdym przypadku, gdy warunki techniczne to umozliwiaja.

Tabela 4. Przyktady materiatow o matych wymiarach oraz elementy ich graficznej

wizualizaciji
Przykiad produktu/materialu promocyjnego Elementy wizualizacji
1. Male produkty i materiaty: Materiaty informacyjne i promocyjne
a. sprzet biurowy lub wyposazenie o bardzo zawieraja;
matych wymiarach, Obowiazkowo:
b. oprogramowanie, 1. Logo POIG
Cc. gadzety o matych wymiarach, 2. Logo Unii Europejskiej
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d. nadruki na ptytach CD/DVD, itp. 3. Odwotanie stowne do Unii Europejskiej
2. Materiaty drukowane: (w bardzo wyjagtkowych sytuacjach, gdy

a. papier firmowy, techniki wykonania uniemozliwiajg

b. bilety wizytowe, czytelne zamieszczenie odwotania

c. karty grzecznosciowe, stownego, element ten nie jest

d. koperty, obowiazkowy)

e. naklejki na sprzet i wyposazenie itp Opcjonalnie:

4. Logo instytucji instytucji/projektu

Przykiady oznaczenia matych materiatéw promocyjnych:

GOSPODARKA Instytuciji/projektu EUROPEJSKA

HARDDOWA STRATEGIA SPOINDECI

i INNOWACYINA Miejsce na logotyp UNIA

GOSPODARKA beneficjenta/instytuciji/projektu

NARDDOWA STRATEGIA SPOINDECI

i INNOWACYINA Miejsce na logotyp

5. Narzedzia informacji i promocji

Wybdr odpowiedniego narzedzia promocji projektu zalezy m.in. od tego jaka

funkcje petnimy w systemie PO IG: beneficjenta czy tez instytucji zaangazowanej we
wdrazanie PO IG. Nie istnieje jednak przepis zabraniajagcy beneficjentom
i instytucjom stosowania okre$lonego narzedzia promocji, spo$rod wymienionych
i opisanych w kolejnych rozdziatach przyktadow. Pamieta¢ nalezy jednak, by wydatek
poniesiony na promocje byt kwalifikowany, racjonalny, a jego poniesienie
uzasadnione. Zatem w przypadku beneficjenta, ktory w wyniku realizacji projektu
otrzymat dofinansowanie na opracowanie wzoru przemystowego lub uzytkowego nie
ma wiekszego sensu stosowanie narzedzi promociji typu reklama w telewizji.
Wazne by informacja o wspoffinansowaniu, ktéra chcemy przekazac, byta czytelna
dla szerokiego kregu odbiorcéw, dlatego tez nie zaleca sie uzywania skrétéw (np.
UE, EFRR czy PO IG), poniewaz nie sg one powszechnie znane wszystkim grupom
docelowym. Na wszystkich produktach projektu i materiatach zaleca sie
zamieszczane petnych nazw.
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Przy zamieszczaniu logo nalezy przestrzega¢ zasad proporcji. Symbole
zamieszczane na wszystkich produktach projektu i na materiatach powinny miec
zblizong wielko$¢. Logo UE nie powinno by¢ znaczgco mniejsze niz logo Programu
Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka.

Przyktadowe rozmieszczenie logo przedstawiono na ponizszym rysunku.
Na czerwono zaznaczono linie graniczne/pomocnicze wyznaczajgce obszar, poza
ktére gdrna i dolna granica logotypow UE oraz logotypu instytucji/beneficjenta nie
powinna wykraczac.

W zestawieniach z innymi znakami logo PO IG znajduje sie zawsze z lewej strony,
logo UE z prawej strony, w przestrzeni pomiedzy tymi znakami mozna umiesci¢ inne
znaki, np. logo beneficjenta, logo instytucji lub logo projektu itp. Na ponizszym
przyktadzie zastosowano logo Ministerstwa Rozwoju Regionalnego.

% MINISTERSTWO UNIA EUROPEJSKA
0OZWOJU EURCGPESKIFUNDUSZ
® REGIONALNEGO ROZWOJU REGIONALNEGO

AROTTWA STRATEGTR SPOTRCRLT

INNOWACYINA
i GOSPODARKA

UWAGA: W przestrzeni pomiedzy znakami PO IG oraz UE, jak rowniez na catej
powierzchni produktu projektu, nie mozna zamieszczac logotypdéw innych firm,
instytucji, podwykonawcow czy sponsorow, jezeli te podmioty nie petnig w projekcie
funkcji jego beneficjenta®.

5.1 Na poziomie beneficjentéw

Beneficjent zobowigzany jest do poinformowania wszystkich uczestnikow projektu
(czyli oséb zaangazowanych w realizacje projektu) oraz opinii publicznej o pomocy
otrzymanej z funduszy unijnych. Poniewaz rozporzadzenie 1828/2006 Komisji
Europejskiej podaje jedynie minimalny zestaw narzedzi stuzacych promociji projektu
(tablice informacyjne, tablice pamigtkowe, dokumentacja), Instytucja Zarzgadzajgca
zaleca zastosowanie wiecej niz wskazane w rozporzgdzeniu narzedzia promociji,
w celu zintensyfikowania dziatan informacyjnych i promocyjnych. Beneficjenci
powinni stosowa¢ w promocji projektu jednolitga identyfikacje wizualng, ktéra
obejmuje:
- logo UE z podpisem ,Unia Europejska. Europejski Fundusz Rozwoju
Regionalnego” (w przypadku produktéw projektu o matych gabarytach lub
w przypadku ktérych technika wykonania uniemozliwia zamieszczenie
odwotania do funduszu, obowigzkowo tylko odwotanie do Unii Europejskiej,
a w skrajnych przypadkach tylko logo UE),

- logo i nazwe Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka,

- hasta okreslonego przez 1Z, o ktérym wspomniano w rozdziale 3.3
(obowigzkowo przede wszystkim na tablicach informacyjnych i pamigtkowych),

* O tym kto petni funkcje beneficjenta projektu, mozna dowiedzie¢ sie z umowy o dofinansowanie
projektu.
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- kolorystyke stosowang w przypadku znakowania produktow projektu (jest
dowolna, aczkolwiek zaleca sie stosowanie bieli lub koloréw zarezerwowanych
dla PO IG, opisanych w zatgczniku nr 2 do przewodnika),

- odpowiednig czcionke (zalecana, aczkolwiek nieobowigzkowg — wskazang
w przykiadzie 1).

W przypadku duzych projektow, o czym pisano juz w rozdziale 3.3, beneficjenci
zobowigzani sg do stosowania:

m W trakcie realizacji projektu tablic informacyjnych,
m po zakonczeniu projektu tablic pamigtkowych.

Wz6r tablic opisano w rozdziale 5.3.2.

Ponadto, beneficjenci moga wybra¢ inne sposréd otwartego katalogu wskazanych
nizej narzedzi, ktére wykorzystajg w celu wzmocnienia efektu promocji projektu,
poprzez zamieszczanie na nich logotypéw PO IG oraz UE np.:

materiaty promocyjne,

= nadruki na ptytach CD/DVD, zawierajgcych dokumentacje dot. projektu,

m  strona internetowa/zaktadka poswiecona projektowi,

m  prezentacja multimedialna.

Podkresli¢ nalezy, ze wybor powyzszych narzedzi, poza tablicami oraz
dokumentacja, a w przypadku beneficjentdw posiadajgcych strone internetowg
dodatkowo poprzez stworzenie odpowiedniej zakladki poswieconej projektowi, jest
opcjonalny imusi by¢ racjonalny oraz uzasadniony z punktu widzenia efektu
promocii.

PamietaC jednak trzeba, iz kazdy produkt zakupiony ze Srodkéw projektu powinien
by¢ oznaczony co najmniej logo UE oraz logo PO IG. Zasady znakowania produktow
opisano w rozdziale 4.2.1

Ponadto powinno sie mie¢ na uwadze spetnienie obowigzku poinformowania
wszystkich uczestnikdw projektu (czyli os6b zaangazowanych w realizacje projektu)
oraz opinii publicznej o pomocy otrzymanej z funduszy unijnych, o ktérym méwi
rozporzadzenie 1828/2006. To od beneficjenta projektu zalezy w jaki sposob
spetnienie tego obowigzku wykaze i czy bedzie ono wystarczajgce.

Przykiad 1 Zalecana czcionka

AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPQRSSTUVWXZZZ
agbccédeefghijkitmnnodpqrsstuvwxyzzz
0123456789

Arial CE Normal — tytut, hasto, tekst

AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPQRSSTUVWXZZZ
agbccdeefghijkltmnhoopqrsstuvwxyzzz
0123456789
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Znakowanie dokumentacji
Po podpisaniu umowy o dofinansowanie projektu, oprocz produktow projektu,
rébwniez cala dokumentacja zwigzana z realizacjg projektu (np. korespondencja
prowadzona z innymi organami i instytucjami dotyczgca realizowanego projektu) oraz
segregatory/teczki, w ktorych jest ona przechowywana, muszg zawiera¢ logo UE
z podpisem ,Unia Europejska. Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego” oraz logo
PO IG, zgodnie z przyktadami od 2 do 5. W przypadku dokumentacji wytworzonej
jeszcze przed terminem podpisania umowy o dofinansowanie projektu (ma to
zastosowanie np. w przypadku dokumentacji wykonawczej projektu), obowigzek ich
oznakowania mozna spetni¢ poprzez naklejenie naklejki np. na stronie tytutowej lub
na grzbiecie segregatora z dokumentami dotyczgcymi projektu.
W przypadku dokumentow wystepujgcych w formie gotowych formularzy lub wzoréw
(np. dokumenty finansowo-ksiegowe, druki samokopiujgce, druki rachunkéw lub
faktury), w ktérych tres¢ beneficjent nie ma mozliwosci ingerencji, ani na ktérych nie
moze zastosowacC petnej formy oznaczen, obowigzek znakowania dokumentacji
mozna spetnic¢ poprzez:

= dokonywanie opisu faktury, rachunku na papierze posiadajacym wymagane

znaki graficzne,
= uzycie pieczatki z informacjg o wspoffinansowaniu i z oznakowaniem,
= uzycie naklejki z wymaganymi znakami graficznymi.

-

~

UWAGA: Zdarza sie, ze zanim umowa o dofinansowanie zostanie podpisana,
beneficjent, np. podczas prowadzenia kampanii promujacej projekt, chciatby postuzy¢
sie logo Programu Innowacyjna Gospodarka. Nie moze jednak tego robi¢, poniewaz
nie ma pewnosci, ze projekt zostanie dofinansowany, a celem komunikacji wizualnej
Programu Innowacyjna Gospodarka jest promocja Europejskiego Funduszu Rozwoju

Regionalnego. /

5.2 Na poziomie IZ, IP, IW

Instytucje zaangazowane we wdrazanie PO IG zobowigzane sg do stosowania
zasad promocji w odniesieniu do kazdego materiatu i produktu, bedacego efektem
realizacji projektu. Wybor sposobu oraz narzedzia promocji zalezy od funkcji
instytucji jakg petni ona w systemie instytucjonalnym PO IG. Zakres obowigzkow 1Z,
IP i IW w zakresie informacji i promocji okresla Plan komunikacji PO IG, a konkretne
dziatania tzw. Roczny plan dziatan informacyjnych i promocyjnych PO IG. Ten ostatni
dokument zawiera opis dziatan informacyjnych, promocyjnych i szkoleniowych
planowanych przez poszczegélne instytucje na dany rok kalendarzowy, okresla
grupe docelowa, harmonogram realizacji i budzet planowanych dziatah oraz
spodziewane rezultaty. W celu zintensyfikowania dziatan informacyjnych zaleca sie
stosowanie réznorodnych narzedzi promocji. Instytucje zaangazowane w realizacje
PO IG powinny réwniez stosowa¢ we wszystkich materiatach jednolitg identyfikacje
wizualng, ktéra obejmuje:

- logo UE zpodpisem ,Unia Europejska. Europejski Fundusz Rozwoju

Regionalnego” (w przypadku materiatbw o matych wymiarach lub w przypadku

ktérych technika wykonania uniemozliwia zamieszczenie odwotania do funduszu,
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obowigzkowo tylko odwotanie do Unii Europejskiej, a w skrajnych przypadkach
tylko logo UE),

- logo i nazwe Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka,

- kolorystyke stosowana w przypadku znakowania materiatdow (jest dowolna,
aczkolwiek zaleca sie stosowanie bieli lub koloréw zarezerwowanych dla PO IG,
opisanych w zatgczniku nr 2 do przewodnika),

- odpowiednig czcionke (zalecang, aczkolwiek nieobowigzkowg - wskazang na
przyktadzie 1).

Instytucje zaangazowane w realizacje PO IG stosuja zwykle materiaty promocyjne
opisane w tabelach 3 oraz 4, z zachowaniem zasad dotyczacych wizualizaciji
(a zatem zastosowanie odpowiednich logo - w zaleznosci od wielkoSci materiatu,
czy tez techniki jego wykonania, proporcji znakow).

Podobnie jak w przypadku beneficjentéw, I1Z, IP i IW rowniez majg obowigzek
stosowania znakowania przy uzyciu logo PO IG oraz logo UE z podpisem ,Unia
Europejska. Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego”, do dokumentacji
zwigzanej z projektem.

Propozycje zamieszczono w przyktadach od 3 do 5.

Przyktady oznaczenia dokumentacji projektowej, majace zastosowanie
zarowno do dokumentacji beneficientéw, jak i dokumentacji instytucji
zaangazowanych we wdrazanie i realizacje PO IG.

Przykiad 2

i ::NONSOP‘ggACEf&A logo Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, 2007 — 2013

NARODOWA STRATEGIA SPOENOSC)

UNIA EUROPEJSKA KR logo Unii Europejskiej z podpisem Unia Europejska. Europejski
EUROPEJSKI FUNDUSZ * * Fundusz Rozwoju Regionalnego.
ROZWOJU REGIONALNEGO g W przypadku produktow projektu o niewielkich gabarytach,
znakowanie projektow oméwiono w rozdziale 4.2.1. 1 4.2.2

W ponizszych przykladach zamieszczono proponowane wzory o0znaczania
korespondenciji dotyczacej projektu oraz segregatorow, w ktérych przechowywana
jest dokumentacja. W miejscu, gdzie w przyktadach 4 i 5 zaproponowano lokalizacje
logo beneficjenta, moze pojawi¢ sie réwniez logo instytucji (np. 1Z PO IG, IP PO IG
lub IW PO IG) lub logo projektu.

/UWAGA: Po podpisaniu umowy o dofinansowanie projektu instytucja ma obowiazeb
oznakowania odpowiednimi znakami i informacjami calej dotychczasowe]

dokumentacji dotyczgcej projektu, nawet tej sprzed podpisania umowy. Obowigzek

zostanie spetniony jesli naklejka ze znakami i informacjami znajdzie sie na wszelkich

dokumentach lub na grzbiecie segregatora z dokumentami.

- /
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Przykiad 3: Wz6r korespondenciji dotyczacej projektu
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Przyktad 4: Wzo6r oznakowania oktadki segregatora

INNOWACYINA LOG0 BENEFICJENTA! UNIA EUROPEJSKA

GOSPODARKA INSTYTUCJI PROJEKTU|  nozwon ieciouaEco

MARODOWA STRATECIA SPORNDSC

T e e

Projekt wspotfinansowany przez Unie Europejska
z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego

Dokumentacja zwiazana z realizacja Projektu bedzie przechowywana
przez okres co najmniej 3 lat*od daty zamkniecia Programu
Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka
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@ Obowigzek przechowywania dokumentacji zalezy od wystgpienia pomocy publicznej w projekcie. W przypadku
jezeli pomoc publiczna wystapi, dokumentacja zwigzana z realizacja projektu bedzie musiata by¢ przechowywana
przez okres 10 lat od udzielenia:

- pomocy indywidualnej (wej$cia w zycie umowy o dofinansowanie projektu),
- ostatniej pomocy programu pomocowego,
- pomocy de minimis

Przykiad 5. Przykiad oznakowania grzbietu segregatora

ELIRDFPEISKI FUINDLEE
RO RECGIONAL NGO

UNIA EUROPEISKA

LOGO BEMEFICJENTA! INSTYTUCII
PROJEKTU

PROJEKT WSPOLFINANSOWANY PRZEZ UNIE EUROPEJSKA

Z EUROPEJSKIEGO FUNDUSZU ROZWOJU REGIONALNEGO

MARODOWA STRATECIA SPOIRDE

INNOWACYINA
GOSPODARKA
NAZWA PROJEKTU:

PROJEKT NR
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5.3 Przyktady oznakowania projektu za pomocg wybranych narzedzi promocji

5.3.1 Naklejki/plakietki/tabliczki informacyjne

Narzedzie to stosuje sie w celu oznakowania srodkéw trwatych, m.in.: maszyny
i urzadzenia, aparatura, wyposazenie biurowe, sprzet komputerowy, sprzety audio —
wizualne, zakupione ze Srodkow EFRR w ramach PO IG. Plakietki/naklejki stosuje
sie rowniez w przypadku wartosci niematerialnych i prawnych np. oprogramowanie,
umieszczajac je w widocznym miejscu na sprzecie, w ktorym dane oprogramowanie
zostato zainstalowane.
Sprzet oraz wyposazenie zakupione na potrzeby projektu z funduszy projektu, musi
by¢ wyraZnie oznakowane — np. za pomoca naklejek w widocznym miejscu oraz musi
by¢ czytelne. W przypadku produktéw o bardzo matych gabarytach, na ktorych nie
ma mozliwosci zamieszczenia czytelnej informacji o wspotfinansowaniu, dopuszcza
sie zamieszczenie informacji o wspoifinansowaniu na opakowaniu/etui produktu,
ktére powinno by¢ dostepne i przechowywane w jednym miejscu wraz
z uzytkowanym produktem.
Uktad naklejki/plakietki powinien zawierac:
- Logo Unii Europejskiej z podpisem Unia Europejska,
- Logo Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka.

Naklejki bgdz tabliczki nalezy wykorzysta¢ rowniez do oznakowania stanowisk pracy
pracownikbw zaangazowanych w realizacje projektu wspoiHfinansowanego ze
$rodkéw unijnych®, np. poprzez naklejenie takiej naklejki na drzwiach pokoju,
w ktérym pracownik/cy pracuje/ja.

W przypadku przestrzeni tzw. open space wymog oznakowania stanowiska pracy
moze zostaC spetniony poprzez zamieszczenie naklejki na biurku, badz innej
powierzchni na stanowisku pracy danego pracownika, zapewniajgcym jego wiasciwg
ekspozycje. Mozna oznakowac réwniez cate pomieszczenie wykorzystujgc w tym
celu tabliczki umieszczone przed salg (z informacja o wspoifinansowaniu stanowisk
pracy oséb zaangazowanych w realizacje projektu), oznaczy¢ Scianke dzielgca open
space (jezeli ma zastosowanie) lub przed wejsciem na sale umiesci¢ liste 0s6b
zaangazowanych w realizacje projektu itd.

Znaki graficzne powinny by¢ czytelne i wyrazne, przy zachowaniu zasad opisanych
w zatgcznikach do niniejszego Przewodnika, dotyczacych samego znaku graficznego
i mozliwosci jego zestawiania z innymi znakami.

W ramach oznaczania maszyn, urzadzen, sprzetu i wyposazenia mozliwe jest
wykorzystywanie naklejek papierowych, na folii samoprzylepnej, tabliczek
plastikowych, metalowych.

Ponizej przedstawiono przyktady naklejek do umieszczenia na $rodkach trwatych
(wersja dla produktow o malych gabarytach, na ktérych nie ma mozliwosci
zamieszczenia wersji podstawowej) oraz do oznakowania miejsca pracy
pracownikow zaangazowanych w realizacje projektu.

> Wymadg ten nie dotyczy os6b zatrudnionych z tytutu uméw cywilnoprawnych
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7 om

INNOWACYINA LEMER,
GOSPODARKA EUROPEISKA
AR OO, STRATLGAS, SROeEL

Fakup wyposaZenia wepifinansowany ze £rodkow Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego
Innowacyjna Gospodarka, 2007 - 2013

&
L

4 cm
Y
7cm
&
INNOWACYINA LIMEA
GOSPODARKA EUROPEISKA
MARD0WA STRATLGAL SPOSWIE
Stanowiska pracy osdb zaangafowanych w realizacje projektu ... (nazwa
projektu) sgwspotfinansowane ze srodkow unijnych ... (petna nazwa funduszu)
Programu Operacyjnego ... {petna nazwa Programu)
4 cm
Y

5.3.2 Tablice informacyjne i pamigtkowe
5.3.2.1 Tablice informacyjne i pamigtkowe - zewnetrzne

Tablice informacyjne i pamigtkowe umieszcza sie w przypadku inwestycji
budowlanych lub infrastrukturalnych, typu inwestycje w budowle i budynki, np. rozwo;
infrastruktury parkow technologicznych, inwestycje infrastrukturalne przedsiebiorstw,
w tym inwestycje typu greenfield, itp. Tablice pamiatkowg dodatkowo nalezy
zamiesci¢ w przypadku inwestycji w Srodki trwate (przy zatozeniu spetnienia wymogu
wartosci wktadu publicznego do projektu, o ktérej byta juz mowa w rozdziale 3.3).

Tablice powinny by¢ umieszczane na terenie realizacji kazdego projektu
w sposob trwaly, zabezpieczajacy je przed zniszczeniem. Dopuszcza sie tablice
statyczne: wolnostojgce (jednostronne lub dwustronne), tablice wiszace do montazu
na Scianach, elewacjach itp. (jednostronne - do montazu ptaskiego, dwustronne — do
montazu na krotszej krawedzi lub na specjalnie do tego przystosowanym wysiegniku
Sciennym do montazu).

W przypadku gdy projekt objety jest obowigzkiem zamieszczenia tablicy
informacyjnej, a realizowany jest w wielu lokalizacjach, tablice informacyjne powinny
zosta¢ umieszczone w przypadku wszystkich miejsc realizacji projektow, gdzie
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realizowane sag roboty infrastrukturalne czy budowlane, z catkowitym wkiadem
publicznym powyzej 500 000 euro.

Taka sama zasada odnosi sie do tablicy pamigtkowe,;.

Jezeli natomiast warto$¢ catego wktadu publicznego do projektu, w ramach
ktérego prowadzone sa roboty infrastrukturalne lub budowlane przekracza 500 000
euro, ale w poszczegoélnych miejscach realizacji warto$¢ robo6t nie przekracza tej
kwoty, nalezy postawi¢ jedng tablice informacyjng przed siedzibg beneficjenta lub
w innym widocznym miejscu, zwigzanym z miejscem realizacji projektu.

W przypadku instytucji sektora finanséw publicznych, wkfad publiczny do projektu
bedzie réwny wartosci projektu.

Do okres$lania wartosci wkiadu publicznego do projektu w kontekScie wypetniania
obowigzkéw informacyjnych i promocyjnych nalezy zastosowaC wartoS¢ kursu
wymiany EUR/PLN z przedostatniego dnia pracy Komisji Europejskiej miesigca
poprzedzajgcego miesigc podpisania umowy o dofinansowanie.

Przyktadowo: beneficjent podpisat umowe w dniu 27 maja 2010 roku. Wartos¢ kursu
wymiany EUR/PLN do przeliczenia wartosci wkiadu publicznego bedzie warto$cig na
dzien 29 kwietnia 2010r. (ten dzien byt bowiem przedostatnim dniem roboczym pracy
Komisji Europejskiej w miesigcu poprzedzajgcym miesigc podpisania umowy
o dofinansowanie). Wartos¢ 1 euro w dniu 29 kwietnia 2010 r. wynosita 3,9153 PLN.
Kurs EUR/PLN mozna zweryfikowa¢ na stronie internetowej Europejskiego Banku

Centralnego, ktorego adres internetowy zamieszczono ponizej
http://www.ecbh.int/stats/exchange/eurofxref/html/eurofxref-graph-pln.en.htmil.

Zaleca sie, by tablice wykonane byly z materiatu trwatego (np. mosigdz,
marmur), gwarantujgcego diugoletni okres ich eksploatacji oraz atrakcyjno$¢ pod
wzgledem estetycznym i graficznym Nie nalezy stosowac agresywnych kolorow tla
tablicy (np. czerwony, pomaranczowy). Zaleca sie, by tlo tablicy bylo biate
(ewentualnie w zalecanych barwach przeznaczonych dla PO IG, przedstawionych
w ponizszych przyktadach), a czcionka typu Arial CE, w kolorze czarnym.

Napisy na tablicach wykonuje sie w sposob czytelny i trwaly. Litery i cyfry powinny
by¢ o wysokosci co najmniej 4 cm.

Wielkos¢ liter uzytych do wskazania finansowego udziatu Unii Europejskiej nie moze
by¢ mniejsza niz wielko$¢ napisu wskazujgcego na udziat krajowy.

Technologia zastosowana do wykonania tablic oraz metody nanoszenia informacji
i grafiki na nich sg dowolne. Moze to by¢ np. metodg nadruku solwentowego,
sitodruku, z plotera tngcego lub innymi metodami, ktére pozwalajg na trwalg
ekspozycje informacji na nich zawartych. Ponizej opisano szczeg6towe wymagania
w odniesieniu do poszczegoinych typow tablic.

e Tablice informacyjne — w trakcie realizacji projektu

Umieszcza sie je w miejscu widocznym, np. przy drodze sasiadujgcej z miejscem
realizacji projektu lub przy bramie wjazdowej na miejsce prac. Tablice informacyjng
beneficjent zobowigzany jest umiesci¢ w dniu podpisania umowy o dofinansowanie
projektu, badz w pierwszym dniu rozpoczecia prac — zgodnie z harmonogramem
rzeczowym projektu.
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Uktad tablicy powinien zawierac:

logo Unii Europejskiej z podpisem ,Unia Europejska. Europejski Fundusz
Rozwoju Regionalnego”,

logo Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka,

poza ciggiem znakow, w dolnej czesci tablicy, zgodnie z przyktadami 6-9,
nalezy umiescic¢ informacje o wspoéffinansowaniu projektu,

nazwe realizowanego projektu, jego tgczny budzet i wysokos¢ dofinansowania
ze srodkéw UE,

okres realizacji projektu (podawany do wyboru w uktadzie: RR® — RZ’ lub MR®
-RR = MZ°- R2)

hasto promocyjne przeznaczone dla PO IG.

Wymiar tablicy informacyjnej powinien by¢ proporcjonalny do wartosci projektu,
zaleca sie jednak przyjaC nastepujace minimalne wymiary: 150 cm x 100 cm, by
umozliwi¢ jej widoczng ekspozycje.

Przyktadowe wzory tablicy informacyjnej przedstawiono ponizej.

Przykiad 6. Wersja z biatlym ttem:

- 150 cm o
&
INNOWACYINA LOGO BENEFICJENTA!/ UMIA EUROPEISKA
GOSPODARKA INSTYTUCJI PROJEKTU RO RECIONALHEGED
HARODOWA STRATECIA SPOINDAC

DOTACJE NA INNOWACJE

100 cm
MAZNA INVWESTYCJI
MNazwa beneficjenta: ABCD
Yyartose projektu: 1234,00 PLN
Ldziat Unii Europejskiej: 5 678,00 PLN
Dkres realizacji; 2000 - 2010

PROJEKT WSPOLFINANSOWANY PRZEZ UNIE EUROPEJSKA
Z EUROPEJSKIEGO FUNDUSZU ROZWOJU REGIONALNEGO

® RR — Rok Rozpoczecia realizacji inwestycji
7 RZ- Rok Zakonczenia inwestycji

# MR- Miesigc Rozpoczecia inwestycji

9 MZ- Miesigc Zakonczenia inwestyciji
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Przykiad 7. Wersja z kolorami w tle zarezerwowanymi dla PO I1G

INNOWACYINA LOGO BENEFICJENTA/ _UNIA EUROPEISKA
GOSPODARKA INSTYTUCJI PROJEKTU ROTWOR! REGIDNALNESD
MNARODOWA STRATEGIA SPOENDECT

DOTACJE NA INNOWACJE

NATWA INWESTYCJ

Mazwa beneficjenta: ABCD
Wartosé projektu; 1234,00 PLN
Udziat Unii Europejskie): 6 678,00 PLN
Okres realizacji; ; 2000 - 2010

PROJEKT WSPOLFINANSOWANY PRZEZ UNIE EUROPEJSKA
Z EUROPEJSKIEGO FUNDUSZU ROZWOJU REGIONALNEGO

Przykiad 8. Wersja z kolorami w tle zarezerwowanymi dla PO IG

INNOWACYINA LOGO BENEFICJENTA! SRR
GOSPODARKA INSTYTUCJI PROJEKTU ROTWA REGIONALNESS
HNARODOWA STRATECIA SPOINDSCT

DOTACJE NA INNOWACJE

PROJEKT WSPOLFINAN SOWANY PRZEZ UNIE EUROPEJSKA
Z EUROPEJSKIEGO FUNDUSZU ROZWOJU REGIONALNEGO
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Przykiad 9: Wersja z kolorami w tle zarezerwowanymi dla PO I1G

INNOWACYINA LOGO BENEFICJENTAI Smummerny
GOSPODARKA INSTYTUCJI PROJEKTU ROZWE A REGIGHALNESD
HARCDOWA STRATECIA SPOINCAD

DOTACJE NA INNOWACJE

MATWA INWESTYCJ

Mazwa beneficjenta: ABCD
Wartosé projekiu: 1 234,00 PLN
IIdziat Unii Europejskiaj: 5 678,00 PLN
Okres realizacji; 2000 - 2010

e Tablice pamigtkowe — po zakonczeniu projektu

Umieszcza sie je w ciggu 6 miesiecy od dnia zakonczenia realizacji projektu, w celu

pozostawienia trwatej informacji o wsparciu inwestycji ze srodkéw EFRR. Umieszcza

sie je w miejscach powszechnie dostepnych, takich jak: elewacje frontowe czy

wejScia do budynkoéw. Po zainstalowaniu tablic pamigtkowych nalezy niezwiocznie

usungc¢ tablice informacyjne.

Uktad tablicy powinien zawierac:

- logo Unii Europejskiej z podpisem ,Unia Europejska. Europejski Fundusz
Rozwoju Regionalnego”,

- logo Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka,

- poza ciagiem znakéw, w dolnej czesci tablicy, zgodnie z przyktadem nr 10,
nalezy umiescic¢ informacje o wspoéffinansowaniu projektu,

- nazwe zrealizowanego projektu, jego faczny budzet i wysokosé
dofinansowania ze srodkow UE,

- okres realizacji projektu,

- hasto promocyjne przeznaczone dla PO IG.

Tablica powinna mie¢ wielkos¢, ktéra umozliwia jej wiasciwg ekspozycije.

Minimalny zalecany wymiar to: 70 cm x 50 cm.

Tablica pamigtkowa powinna zawiera¢ aktualne dane finansowe, tzn. nalezy
uwzglednia¢ ewentualne zmiany wprowadzone aneksami do umowy. W ramach
danych finansowych nalezy podac¢ catkowitg wartoS¢ projektu (tzn. koszty
kwalifilkowane 1 niekwalifikowane) zapisang w umowie o dofinansowanie
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(lub w aneksie do niej) oraz wkiad budzetu Unii Europejskiej. Na tablicy mozna
réwniez zamiesci¢ informacje o wkladzie krajowym (np. z budzetu panstwa).

Tablice pamigtkowe nalezy umieszcza¢ na czas trwatosci projektu, tj. na okres
przynajmniej 5 lat od dnia zakonczenia realizacji projektu lub na okres przynajmniej 3
lat w przypadku projektéw realizowanych w celu utrzymania inwestycji bgdZz miejsc
pracy utworzonych przez MSP. Rekomendowanym rozwigzaniem jest pozostawienie
tablicy pamiagtkowej réwniez po uptywie tego okresu.

Przyktadowy wzor tablicy pamigtkowej zaprezentowano ponizej. Kolorystyka tablicy —
do wyboru sposréd 4 wzordw, tak, jak w przypadku zaprezentowanych tablic
informacyjnych.

Przykiad 10 Tablica pamiatkowa

- 70 crm N
&
INNOWACYINA LOGO BEMEFICJENTAS NN URORRINA
GOSPODARKA INSTYTUCJI | PROJEKTU ROTWEI) REGIONMNEGD
NARDDOWA STRATEGIA SPOENOSC

DOTACJE NA INNOWAC.JE
o0 cm

MNAZMA INWESTY CJI

Mazwa beneficjenta: ABCD
Wartosc projektu: 1234,00 PLN
Udziat Unii Europejskis): 5 678,00 PLN
Okres realizacji: 2000 - 2010

PROJEKT WSPOLFINANSOWANY PRZEZ UNIE EUROPEJSKA
Z EUROPEJSKIEGO FUNDUSZU ROZWOJU REGIONALNEGO

Wyijatki:

Instytucja Zarzadzajgca Programem Innowacyjna Gospodarka, w skrajnych
przypadkach, dopuszcza zamieszczanie tablic informacyjnych/pamigtkowych
0 mniejszych wymiarach.

Instytucja Zarzadzajgca dopuszcza rowniez mozliwos¢ zwolnienia beneficjenta
z obowigzku zamieszczania na tablicy informacyjnej/pamigtkowej wartosSci
projektu, wartodci otrzymanego dofinansowania, bgdZz okresu realizaciji
projektu, jezeli zamieszczenie takich informacji moze przynies¢ szkode
beneficjentowi (np. w przypadku zakupu kosztownego sprzetu komputerowego
wzrasta potencjalne zagrozenie kradziezg), lub z innych, odpowiednio
uargumentowanych powodow.

W przypadku projektow cato$ciowo lub czeSciowo objetych tajemnica, badz
tajnych, dla ktérych ma zastosowanie obowigzek zamieszczania tablic
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informacyjnych/pamigtkowych, Instytucja Zarzadzajaca Programem
Innowacyjna Gospodarka dopuszcza zwolnienie beneficienta z tego
obowigzku w miejscu realizacji projektu. Tablice nalezy wéwczas umiesci¢
w siedzibie Beneficjenta.

e W odniesieniu do tablic pamigtkowych, rozporzadzenie KE 846/2009
dopuszcza zastosowanie innego S$rodka promocji, w przypadku gdy
zamieszczenie tablicy pamigtkowej na srodku trwatym, dla projektu, wobec
ktérego istnieje taki wymag, nie jest mozliwe. Moze to by¢ np. mata tabliczka,
plakietka lub naklejka.

Uzyskanie przez beneficjenta zgody na zastosowanie odstepstw, o ktérych mowa
powyzej, musi zosta¢ dokonane na piSmie i by¢ poprzedzone pisemng prosba
beneficienta do Instytucji Zarzadzajgcej Programem Innowacyjna Gospodarka,
zawierajgcym jasno wskazang przyczyne oraz argumentacje braku mozliwosci
petnego spetnienia obowigzku.

5.3.2.2 Tablice informacyjne i pamigtkowe - wewnetrzne

Tablice informacyjne wewnetrzne Instytucja Zarzadzajgca rekomenduje

zastosowaé w przypadku projektow, w ktorych zakresie rzeczowym nie wystepuja
roboty budowlane lub infrastrukturalne, ale ktérych przedmiotem jest np. zakup
Srodkow trwalych, pozyskanie wartosci niematerialnych iprawnych, takich jak:
nabycie wynikéw prac B+R, praw do wiasnosci intelektualnej w tym patentéw, know —
how lub innej nieopatentowanej wiedzy technicznej zwigzanej z wdrazanym
produktem lub ustugs itp.
Zaleca sie zamieszczenie tego typu tablicy w przypadku projektéw o duzej wartosci.
Instytucja Zarzadzajaca rekomenduje przyjecie kryterium, jak w przypadku tablic
informacyjnych i pamigtkowych — wymaganych rozporzadzeniem, tj. gdy warto$¢
catkowitego wkiadu publicznego do projektu przekracza 500 000 euro.

Tablice wewnetrzne umieszcza sie w miejscach powszechnie dostepnych, takich jak:

reprezentacyjne wnetrza budynkoéw, widoczne miejsca w siedzibach beneficjentow.

Ukfad tablicy powinien zawierac:

- logo Unii Europejskiej z podpisem ,Unia Europejska. Europejski Fundusz
Rozwoju Regionalnego”,

- logo Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka,

- poza ciggiem znakow, w dolnej czesci tablicy, zgodnie z przyktadem nr 11,
nalezy umiesci¢ informacje o wspoffinansowaniu projektu,

- nazwe realizowanego projektu, jego tgczny budzet i wysokos¢ dofinansowania
ze srodkow UE,

- okres realizacji projektu,

- hasto przeznaczone dla PO IG.

Tablica powinna mie¢ wielkos¢, ktéra umozliwia jej wkasciwg ekspozycije.
Minimalny zalecany wymiar to: 40 cm x 30 cm.
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Przykiad 11 Wz6r tablicy wewnetrznej

40 cm

& -
& L

INNOWACYINA LOGO BENEFICJENTA! UNIA EUROPEISKA
GOSPODARKA INSTYTUCJI PROJEKTU ROZWE 5 EGIONALHESD

HARDDOWA STRATECAA SPORRORCI

DOTACJE NA INNOWACJE
30 cm

NATWA INWESTYCJI

Mazwa beneficjenta: ABCD
Wartose projektu: 1 234,00 PLH
Udziat Unii Europejskiej: 5678,00 PLN
Okres realizacji: 2000 - 2010

PROJEKT WSPOLFINANSOWANY PRZEZ UNIE EUROPEJSKA
Z EUROPEJSKIEGO FUNDUSZU ROZWOJU REGIONALNEGO

¥

W przypadku tego typu tablic wewnetrznych, Instytucja Zarzadzajgca PO IG réwniez
dopuszcza wyjatki w zakresie informacji, ktore zaleca sie na niej zamiesci¢, na
zasadach ktore majg zastosowanie do tablic zewnetrznych.

ﬁWAGA: W przypadku, kiedy wniosek o ptatnos¢ koricowa nie zostat zatwierdzcm
w okresie 6 miesiecy od daty zakonczenia projektu wskazanej w umowie
o dofinansowanie, istnieje prawdopodobienstwo zmiany ostatecznych kwot
dotyczgcych wartosci oraz dofinansowania projektu. W takiej sytuacji zaleca sie:

- umieszczenie tablicy pamigtkowej technikg umozliwiajgcg wprowadzenie zmian
w zakresie wskazanych na niej kwot, tak aby po catkowitym rozliczeniu projektu
byta mozliwo$¢ umieszczenia kwot ostatecznych;

- umieszczenie tablicy pamigtkowej zgodnie z kwotami z wniosku o ptatnosc
koricowag, a po jego zatwierdzeniu, wymiane tablicy pamigtkowej, w przypadku
wystgpienia zmian w kwotach ostatecznych.

Nalezy pamietac, ze brak zatwierdzenia wniosku o ptatno$¢ koncowg po uptywie 6
miesiecy od daty zakonczenia projektu wskazanej w umowie o dofinansowanie, nie

Qvalania z obowigzku umieszczenia tablicy pamigtkowej projektu. /

5.3.3 Internetowe narzedzia promocji

e Strona internetowa
Strona internetowa jest narzedziem promocji, ktére Instytucja Zarzgdzajgca

rekomenduje do stosowania we wszystkich projektach beneficjentow. Obowigzkowo
powinni zastosowac te forme narzedzi Ci beneficjenci/ instytucje, ktérzy posiadajg juz
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wlasng strone internetowg. Jest to skuteczne medium komunikacji, pozwalajace
dotrze¢ do informacji szerokiemu gronu opinii publicznej. Strony internetowe/zaktadki
internetowe poswiecone projektowi, zarbwno beneficjenta jak i instytucji
uczestniczacej we wdrazaniu PO IG, powinny zawierac:

- logo Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka,

- logo Unii Europejskiej z odwotaniem stownym do UE i funduszu,

- hasto okres$lone dla PO IG — ,Dotacje na innowacje”,

- uzupetnienie hasta okreslonego dla PO IG - ,Inwestujemy w Waszg

przysztos¢” (opcjonalnie),
- informacje o wspdoifinansowaniu (opcjonalnie),
- logo instytucji/beneficjenta/projektu (opcjonalnie).

W przypadku strony gtéwnej beneficjenta, powinien sie na niej znalez¢ widoczny
odsytacz do podstrony/zaktadki zawierajgcej informacje o projekcie, w postaci linku
lub logo, po kliknieciu na ktore uzytkownik zostanie przekierowany w odpowiednie
miejsce na stronie, w ktorym bedzie mogt zapoznac sie z informacjami dotyczgcymi
projektu unijnego.

Adres strony internetowej projektu powinien by¢ rozpowszechniany
m.in. w publikacjach dotyczacych projektu i innych wydawnictwach, informacjach
prasowych i telewizyjnych oraz w inny skuteczny sposob, np. na papierze firmowym,
wizytdwkach os6b zaangazowanych w realizacje projektu.

Link do informaciji o projekcie powinien by¢ dostepny i zauwazalny dla internauty
odwiedzajgcego strone. Zaleca sie, by linkowi odsytajgcemu towarzyszyto logo PO
IG, umozliwiajace szybsza identyfikacje na stronie projektu realizowanego w ramach
tego Programu.

Informacje prezentowane na stronie/podstronie/zaktadce poswieconej projektowi
powinny by¢ prezentowane w sposéb atrakcyjny (réwniez z wykorzystaniem
materiatdbw fotograficznych i audiowizualnych, baneréw), ale przy zapewnieniu
przejrzystosci strony. Informacje zawarte na stronie powinny by¢ usystematyzowane
w sposoéb logiczny, co pozwoli na poruszanie sie po stronie w sposob intuicyjny.
Wazne informacje powinny by¢ zamieszczane w widocznych miejscach. Niemile
odbierane przez uzytkownikdw sieci sg strony niedokonczone. Lepiej wiec ,wytaczyc”
witryne na czas jej modyfikacji, poniewaz niekompletna strona sprawia, ze istnieje
duze prawdopodobienstwo, ze internauta drugi raz jej nie odwiedzi, nawet jesli
w pbzniejszym czasie bedzie bardzo atrakcyjna wizualnie.

Internauci powinni mie¢ na biezaco dostarczane wszelkie informacje, dlatego tez
waznym i nieodtgcznym aspektem jest czesta aktualizacja strony internetowe.
Jednym z najwazniejszym elementow, ktoére powinny by¢ dostepne na stronie, sg
dane teleadresowe oraz kontakt do osoby kompetentnej, ktdra udzieli nam informacji
nt. realizowanego projektu.

Na stronie powinny znalez¢ sie odsytacze do oficjalnych stron Unii Europejskiej oraz
strony poswieconej PO IG (www.poig.gov.pl), do stron IZ (www.mrr.gov.pl), a takze
IP i IW (o ile jest wyznaczona dla dziatania, w ramach ktérego realizowany jest
projekt).
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e Reklama internetowa

Zgodnie ze Strategia komunikacji Funduszy Europejskich w Polsce w ramach
Narodowej Strategii Spojnosci na lata 2007-2013, reklamy i banery internetowe, jako
materiaty multimedialne, zaliczane sg do duzych materiatbw promocyjnych i powinny
by¢ oznakowane logotypami w wersji petnej. W opinii IZ PO IG, reklamy i banery
internetowe mozna zakwalifikowa¢ jako mate materiaty promocyjne, ale tylko
w przypadku kiedy ich rozmiar uniemozliwia czytelne oznakowanie wszystkimi
wymaganymi dla duzych materialdbw promocyjnych logotypami.

e Kampanie SEM i SEO
Z uwagi na charakter kampanii SEM i SEO, znakowanie powinno obejmowac
jedynie umieszczenie logotypow w dokumentacji zwigzanej z przeprowadzaniem ww.
dziatan.

e Mailing, artykuty sponsorowane
Zgodnie ze Strategia komunikacji Funduszy Europejskich w Polsce w ramach
Narodowej Strategii Spodjnosci na lata 2007-2013, mailing oraz artykuty
sponsorowane, jako materialy multimedialne, zaliczane sa do duzych materiatow
promocyjnych i powinny by¢ oznakowane logotypami w wersji petne;.

5.3.4 Spotkania informacyjne, konferencje, szkolenia

Podczas spotkan informacyjnych, konferencji czy szkolen dotyczacych projektow
lub zagadnienn zwigzanych z realizacjg projektu, organizowanych przez instytucje/
beneficjenta (w tym konferencji prasowych, seminaridow, targéw) nalezy podkreslac
fakt wspotfinansowania projektu z funduszy Unii Europejskiej. Ponadto, w miejscach
gdzie odbywajg sie spotkania oraz w dokumentach dotyczacych spotkania,
konferencji lub szkolenia nalezy umiesci¢ logo PO IG, logo UE i ewentualnie logo
instytucji/beneficjenta, ktéra spotkanie/konferencje/szkolenie organizuje oraz
informacje o wspoffinansowaniu przedsiewziecia ze srodkow EFRR (opcjonalnie).
Informacja taka powinna w szczegoélnosci znalez¢ sie na:

m Zaproszeniach na spotkanie/konferencje/szkolenie,

m Korespondencji z uczestnikami spotkania/konferencji/szkolenia,

m Plakatach informacyjnych,

m Materiatach, ktére otrzymujg uczestnicy (dot. zarébwno publikacji, prezentaciji,

certyfikatow, zaswiadczen o udziale w przedsiewzieciu, jak i gadzetow).

5.3.5 Publikacje, gadzety, spoty radiowe i telewizyjne

Instytucje, ktére w ramach promocji projektu wydaja publikacje, ulotki, gadzety,
badz produkujg spoty radiowe czy telewizyjne, zobowigzane sa rowniez do
informowania o fakcie wspoffinansowania z EFRR w ramach PO IG. Materialy
promocyjne maja zwykle zastosowanie m.in. przy projektach zakladajgcych:
uczestnictwo w targach i wystawach, organizacje szkolen, ustugi doradcze itp.

Do najczestszych publikacji zaliczamy:
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- materialy poligraficzne: biuletyny, broszury, ulotki, plakaty, raporty,
opracowania, bannery, roll-up itp.

- materiaty na nosnikach elektronicznych: np. ptyty CD/DVD, pen-drive'y itp.

- prezentacje audiowizualne: prezentacje multimedialne w programie PowerPoint
lub innych.

Wszystkie publikacje muszag zawierac¢ na okladce nastepujgce elementy:

- logo UE zpodpisem ,Unia Europejska. Europejski Fundusz Rozwoju
Regionalnego” (odwotanie do funduszu nie dotyczy matoformatowych
materiatow),

- logo Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka,

- hasto zarezerwowane dla PO IG (w przypadku zbyt matlego obszaru
znakowania dopuszcza sie pominiecie),

- informacje ,Projekt wspoffinansowany przez Unie Europejska z Europejskiego
Funduszu Rozwoju Regionalnego” (opcjonalnie),

- logo instytucji (opcjonalnie).

Przykiad oznakowania publikaciji.

GOSPODARKA INSTYTUCJI/ PROJEKTU ROZWOJU REGIONALNEGO

NARODOWA STRATECIA SPOINDEC]

i INNOWACYJNA LOGO BENEFICJENTA/ _UNIA EUROPEISKA

Na wszystkich publikacjach, zaréwno drukowanych jak i elektronicznych,
powinna zosta¢ zamieszczona informacja, iz publikacja jest dystrybuowana
bezptatnie (opatrzona informacja: ,egzemplarz bezptatny”). W przypadku pobierania
jakiejkolwiek optaty za publikacje lub innego typu materiaty informacyjno-promocyjne,
informacja o tym fakcie powinna znalez¢ odzwierciedlenie we wniosku o ptatnos¢
i zosta¢ odnotowana jako przychdd do projektu.

W publikacjach oraz materiatach promocyjnych o wiekszym formacie wszystkie znaki
(we wskazanej kolejnosci, tj. logo PO IG z lewej strony, logo beneficjenta/instytuciji/
projektu w srodku, logo UE z prawej strony) musza by¢ umieszczone na frontalnej
oraz tylnej, zewnetrznej okladce. Zasada ta dotyczy réwniez zamieszczania
informacji o wspoéifinansowaniu. Na zewnetrznej frontalnej okladce powinny
znajdowac sie tylko znaki graficzne, bez informacji o wspoéffinansowaniu projektu.
W przypadku pojedynczych ulotek i broszur logo PO IG, logo UE oraz informacje
o wspotfinansowaniu projektu ze Srodkéw UE nalezy umiesci¢é na pierwszej,
frontalnej  (tytulowej, zewnetrznej) Iub ostatniej stronie. W przypadku
matoformatowych materiatbw promocyjnych nie ma obowigzku podpisywania
logo Unii Europejskiej odwotaniem stownym do funduszu.

W przypadku elektronicznych publikacji informacja o wspéffinansowaniu ze Srodkow
EFRR badz odwotanie stowne do funduszu przy fladze UE powinny znalez¢ sie na co
najmniej pierwszej, frontalnej stronie/pierwszym ekranie/oknie powitalnym, ktére
wyswietla sie jako pierwsze podczas odtwarzania materiatdw w wersji elektroniczne;j.
W przypadku piyty CD/DVD w/w logo zaleca sie zamiesci¢c na tylnej czesci
opakowania oraz na pilycie. Pen-drive powinien by¢ oznakowany w zaleznosci od
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mozliwosci — dowolnie na samym nosniku, opakowaniu lub dotgczanej smyczy.

Do nos$nikow elektronicznych stosuje sie te same zasady, co do materiatow

promocyjnych. Na prezentacjach audiowizualnych kazdy slajd musi zawiera¢ w/w

logo we wskazanej kolejnosci, a informacja o wspoffinansowaniu w przypadku jej

zastosowania powinna znalez¢ sie na pierwszym oraz na ostatnim slajdzie.

Stosujgc spoty telewizyjne lub spoty radiowe na potrzeby dziatan promocyjnych,
informacja o wspoffinansowaniu, badZ w postaci odwotania stownego do UE
i funduszu przy fladze UE (tylko w przypadku spotow telewizyjnych), badz w postaci
tekstu méwionego (w przypadku zaréwno spotéw telewizyjnych jak i radiowych)
powinna znalez¢ sie na poczatku lub na koncu materialu. W przypadku spotow
telewizyjnych plansza z informacjg o wspoéifinansowaniu, wraz z logo (UE oraz PO
IG), powinna ukazywaC sie na ekranie nieprzerwanie przez 3 sekundy oraz
zajmowac co najmniej 25% powierzchni ekranu, na ktorym sie ukazuje.

W przypadku gadzetow promocyjnych opracowywanych na potrzeby projektu, ich

wykonanie powinno by¢ stosowane tylko w uzasadnionych przypadkach, a decyzja

o wyborze takiej formy promocji powinna zosta¢ podparta uzasadnieniem

o racjonalnosci i koniecznos$ci poniesienia takiego wydatku. Znakowanie materiatdw

promocyjnych winno odbywac sie z uwzglednieniem ponizszych zasad:

- logo UE z podpisem ,Unia Europejska. Europejski Fundusz Rozwoju
Regionalnego”, a gdy wielko$¢ lub technika wykonania uniemozliwiajg taki
zapis - co najmniej logo Unii Europejskiej tylko ze stownym odwotaniem do
UE, a w wyjatkowych sytuacjach (gdy istnieje prawdopodobienstwo,
ze odwotanie stowne bedzie nieczytelne) tylko logo UE,

- logo Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka.

W przypadku wszystkich produktow i materiatdbw drobnych, na ktérych
powierzchni lub ich czesciach integralnych (np. smycz itp.) zamieszczenie
petnej informacji o wspoHfinansowaniu nie jest mozliwe, wymagane jest
umieszczenie co najmniej logo Unii Europejskiej oraz logo PO IG.

Ponizej przedstawiono przyktad kolorystyki dla publikacji z wykorzystaniem kolorow
przeznaczonych dla PO IG. W przypadku publikacji wydawanych przez instytucje
zaangazowane we wdrazanie PO IG (czyli Instytucje Zarzadzajaca, Instytucje
Posredniczgce, Instytucje Wdrazajace), takich jak:

[J dokumenty programowe (Program Operacyjny i Uszczeg6towienie Programu)
oznakowanie w kolorach PO |G oraz petng informacjg o wspétfinansowaniu
jest wymagane.

[J] dokumenty dotyczace wdrazania (wytyczne, przewodniki, akty prawne, ulotki,
broszury, dyplomy, certyfikaty, itp. inne publikacje) oznakowanie w kolorach
PO IG jest rekomendowane, natomiast zamieszczenie petnej informaciji
o wspoéifinansowaniu jest obowigzkowe.
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Whnetrza dokumentu

1. Lorem Ipsum Dolor

:
‘
:
:

1.1 Lorem Ipsum Dolor

Nulpute delent la feumsandit, sum inibh eugue doluptatisi endit, veros exerit laare feiliq uissi. Mullum
dolor alisim inim irillam delore verciliquat ad duiscilisi tion erasstis nonullan et ut ea conulla augiat
laore ex eu facidunt landrercs acidunt illa commed tat vel in ut acinisi.

Ras nos nullaor acing =x enisit ulput veriure facipit ad eummaloborem quipism clerset accum nul-
lamc ammelor sustrud tie dipisi tis auguer aliquisl er in verasstie dio =x ero dolarsi.

Ent augait wisi blamcors delor augiametusr augait, sequi eurn zzrit at. La faccum wullan utat, cor aut
wis nissecte conulla feugait irillutern quisl essed elit auguer sequatue faccum et pratue ming eu fac-
cum valorem vel ut luptatum ip et pratincidunt adiat augueraste con utpat wisciliguat nisi.

At. liit wis aciduisit nostio eliquis cipsusto ex eugait |3 am zzriureilis adigna commy nonummy nos ni-
ametu mmelors faccurm alit ut lutate exero coreetum voluptatue el ute volor sustie deleborpero ex et
wvelit ipit wis non eugait nonse tat. ¥erci 2a faccurmnm olarercilit ad et lutpat la faccum ipis et adit inisi.

Rit velis =t autpatin veratue duisi.Andre magna conullan ea feuis nullaore corper inis alisismod tat alit
incin ero odo ent ad tat lummedit adio commy nulput er adipit aliquiscin ut lacre commodit, cor sisl
duis nostrud te velit lumsan velssta delutat. Duis dolorper iurerci psuscilit aliquipsum del in utatluptat
ad dolorem.

1.2 Lorem Ipsum Dolor

Rit wis dionsequatumn ilismedigna consectst erci tis tem zzriure dio et, qui blandion ulla alisl il del ut-
pat= tie facilitwisit ing 2ui ea facilla aturn iustrud tat. Ex er sit dolutat autat lutpat Vullum deleborpero
et ad molorer nonulla faccum quat augait, vel in utet atum qui ea feuisci liquipsustin utpat. Ming et
wis nim autpat, vel 2x ex ent lortie magrit lore dolore faci blan hent ut amconse dolutat. Sandre elig-
uis dalorpe restrud t= min ver inlit dunt velesto consequisi blam vel ulputpat, vel illandic exercstud
dolore digniam conumsan enim zzrilla ortisi.

Oloreetuer sum zzrit alit autpatiz vendre vullan hendrer alis nit velis alit nit augait vullutat prasse

Rit wis dionsequatumn ilismedigna consectst erci tis tem zzriure dio et, qui blandion ulla alisl il del ut-
pate tie facilitwisit ing eui ea facilla aturmn iustrud tat. Ex er sit dolutat autat lutpat Vullum deleberpera
et ad molorem nonulla faccum quat augait, vel in utet atum qui ea feuisci liquipsustin utpat. Ming =t
wis nim autpat, vel ex ex ent lortie maarit lore dolore faci blan hent ut amconse dolutat. Sandre elig-
uis dolorpe restrud te min ver inlit dunt velesto consequisi blam vel ulputpat, vel illandic exercstud
dolore digniam ent lertie rmagnit lore dolore faci blan hent ut amconse dolutat. Sandre eliquis delorpe
rostrud te min ver iilit dunt velesta conumsan enim zzrilla ortisi.

Oloreetuer sum zzrit alit autpatiz vendre vullan hendrer alis nit velis alit nit augait vullutat prasse
Rit wis dionsequatumn ilismedigna consectst erci tis tem zzriure dio et, qui blandion ulla alisl il del ut-
pate tie facilitwisit ing eui ea facilla atum iustrud tat. Ex er sit dolutat autat lutpat Vullum delebeorpera
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1.3 Lorem Ipsum Dolor

Mulpute delent |a feumsandit, surm inibh eugue doluptatisi endit, vencs exerit laore fiiliq uissi. Nullum
dalor alisim inim irillam delore verciliquat ad duiscilisi tion erasstis nonullan &t ut =a conulla augiat
laore ex eu facidunt landrerzs acidunt illa commod tat vel in ut acinisi.

Ros nos nullacr acing ex enisit ulput veriure facipit ad eurnmoloborem quipism olarest accum nul-
lamc ommelor sustrud tie dipisi tis auguer aliquis| er in veraestie dio ex ero dolor si.

Enit augait wisi blamcore dolar augiametusr augait, sequi eurn zziit at. La faccum vullan utat, cor aut
wis nissecte conulla fzugait inllutern quisl 2ssed elit auguer sequatue faccum =t pratus ming eu fac-
cum volorem vel ut luptatum ip et pratincidunt adiat auguerosto con utpat wisciliquat nisi.

At Irit wis aciduisit nostio eliquis cipsusto ex eugait la am zzriurerilis adigna cormmy nonumimy nos ni-
ametu mmolore faccum alit ut lutate exero corestum voluptatue el ute volor sustie doloborpero exet
velit ipit wis non eugait nonss tat Xerci ea faccumim olorercilit ad et lutpat la faccum ipis et adit inisi,

1.4 Lorem Ipsum Dolor

Rit welis et autpatin veratue duisiAndre magna conullan a feuis nullacre corper inis alisismiod tat alit
incir era odo 2nt ad tat lummaodit adio commy nulput er adipit aliquiscin ut lacre carmmadit, cor sis|
duis nostrud te velit lumsan velesto dolutat. Duis delorper iurerd psuscilitaliquipsum del in utat luptat
ad delorem. Rit wis dionsequatum ilismodiagna consectet erci tie tem zzriure dio et, qui blandion ulla
alisl il del utpate tie facilit wisit ing eui ea facilla atum iustrud tat,

Ex er sit dolutat autat lutpat. Vullum dolobarpem et ad molorem nonulla faccum quat augait, vel in
utet atum qui ea feuisd liquipsustin utpat. Ming st wis nim autpat, vel x e« ent lortie magnit lars
dolara faci blan hent ut amconse dolutat. Sandre eliquis dolorps rastrud te min ver inlit dunt velesta
consaquisi blam vel ulputpat, vel illandio exerastrud dolore digniam conumsan enim zzrilla ortisi.

Clorestuer sum zzit alit autpatie vendre wullan hendrer alis nit velis alit nit augait vullutat praess Rit
velis et autpatin veratue duisiAndre magna conullan ea feuis nullacre corperinis alisismod tat alit incin
ero odo ent ad tat lurmmedit adio comimy nulput er adipit aliquiscin ut lacre commodit, cor sisl duis
niostrud te velit lumsan velesto dolutat. Duis dolorper urerci psuscilit aliquipsum del in utat luptat.

At Irit wis aciduisit nostio eliquis cipsusto ex eugait la am zzriurerilis adigna commy nonummy nes
niametu mimolore faccum alit ut lutate exero coreetum voluptatue el ute volar sustie doloborpero ex
etvelitipit wis non eugait nonse tat. Xerciea faccurnm clorercilit ad etlutpat la facoumiipis et adit inisi.
Fit welis et autpatin veratue duisi.Andre magna conullan a feuis nullacre corper inis alisismiod tat alit

Mulpute delznit la feumsandit, sum inibh eugue deluptatisi endit, veros exerit laore feiliq uissi. Mullum
dolor alisim inim irillam dolors verciliquat ad duiscilisi tion eraestis nonullan et ut ea conulla augiat
laore ex eu facidunt landreros acidunt illa cormmod tatvel in ut acinisi.

1.5 Lorem Ipsum Doler

Ros nos nullacr acing ex enisit ulput veriure facipit ad eummeloborem quipism oloreet accum nul-
larmc ormmalor sustrud tis dipisi tis auguer aliquisl erin veraestie dio ex ero dolor si.

Ent augait wisi blamcore dolor augiametuer augait, ssqui eum zzrit at. La faccumn vollan utat, cor aut
wis niszecte conulla feugait irillutern quis| essed lit auguer sequatus faccum 2t pratus ming eu fac-
curn volorem vel utluptatum ip et pratincidunt adiat augusrosta con utpat wisciliquat nisi.

At Irit wis aciduisit nostio liquis cipsusto ex eugait la am zzriurerilis adigna commy nonummy nos
niametu mmaelors faccurn alit ut lutate exsro coreetum voluptatus el uts volor sustie doloborpere ex
etvelitipitwis non eugait nonse tat, ¥erci 2a faccurmim olore rcilit ad et lutpat la faccum ipis et adit inisi.
Fit welis et autpatin veratue duisiAndre magna conullan ea feuis nullacre corperinis alisismod tat alit
incin ero odo ent ad tat lummodit adio commiy nulput er adipit aliguisdn ut laore commadit.

Cor sisl duis nostrud te velit lumisan velesto dolutat. Duis delorper iurerci psuscilit aliquipsum del in
utat luptat ad dolorem. Rit wis diensequatum ilismodiana consectet erci tie tem zzriure dio et, qui
Elandion wlla alisl il del utpats tie facilit wisit ing eui ea facilla atum iustrud tat. Ex er sit dolutat autat
lutpat. Vullum doloborpeno et ad molorem nonulla faccum quat augait, vel in utet atum qui ea feuisci
liquipsustin utpat. Ming et wis nim autpat, vel ex ex ent lortie magnit lore dolore faci blan hent ut
amconse dolutat. Sandre eliquis dolonpe rostrud te min verinlit dunt velesto consequisi blam vel ul-
putpat, vel illandio exerostrud dolore digniam conurmsan enim =zrilla ortisi.

Clarestuer sum zzrit alit autpatie vendre vullan hendrer alis nit velis alit nit augait vullutat prasse. Car
sis| duis nostrud te velit lumsan velesto delutat, Duis delorper iurerci psuscilit aliquipsum del in utat
luptat ad dolorem. Rit wis dicnsequatum ilismodigna consectet erci tie tem zzriure dio et, qui blan-
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6.

7.

Znakowanie projektu w jezykach obcych

Do oznaczania projektow prowadzonych poza granicami Polski wskazane jest uzycie
znakéw oraz informacji o wspoffinansowaniu w jezyku angielskim. Informacja
o wspotfinansowaniu moze przyjaC brzmienie: "Project co-financed by the European
Regional Development Fund under the Operational Programme Innovative
Economy". Logo PO IG w wersji anglojezycznej winno by¢ zgodne z wariantami
wskazanymi w Zatgczniku nr 3 niniejszego Przewodnika.

Po uprzedniej akceptacji 1Z PO IG dopuszcza sie tworzenie i stosowanie znakow
w jezyku innym niz polski i angielski, wtasciwym dla kraju, w ktérym realizowany jest
projekt.

Koszty promocji projektu

Przygotowujac wniosek o dofinansowanie projektu w ramach PO IG, 2007 — 2013
nalezy pamieta¢ o przedstawieniu planowanych dziatan informacyjno-promocyjnych
projektu oraz o uwzglednieniu kosztéw promocji projektu w harmonogramie rzeczowo
— finansowym projektu, o ile sg one kosztami kwalifikowanymi.

Kwota przeznaczona na promocje projektu powinna odpowiadac jego wielkosci,
rodzajowi i celom.

Odstepstwem od powyzszej zasady sa wytyczne dotyczgce nastepujacych
dziatan:

m dziatania 1.1  Wsparcie badan naukowych dla budowy gospodarki opartej na
wiedzy

m dziatania 1.3  Wsparcie projektow B+R na rzecz przedsiebiorcéw
realizowanych przez jednostki naukowe

m dziatania2.1  Rozwoj osrodkéw o wysokim potencjale badawczym

m dziatania 2.2  Wsparcie tworzenia wspolnej infrastruktury badawczej jednostek
naukowych

m dziatania 2.3 Inwestycje zwigzane z rozwojem infrastruktury informatycznej
nauki

Dla wyzej wymienionych dziatan kwota wydatkéw kwalifikowanych, przeznaczonych
na promocje nie moze przekroczy¢ nastepujacych limitéw:

= w projektach ponizej 10 milionéw ztotych — do 3 % wartosci projektu;

= w projektach o wartosci 10-30 milionéw ztotych — do 2 % wartosci projektu;

m w projektach o warto$ci powyzej 30 miliondéw ztotych — do 1,5 % wartoSci
projektu.

Z kolei dla dziatania 3.2 Wspieranie funduszy kapitatu podwyzszonego ryzyka
wydatki na dziatania informacyjne i promocyjne, zwigzane z realizacjg projektu, nie
moga przekroczy¢ 1% catkowitych kosztéw kwalifikowalnych projektu.

W przypadku dziatania 8.3 Przeciwdziatanie wykluczeniu cyfrowemu - elnclusion
wydatki na dziatania informacyjne i promocyjne, zwigzane z realizacjg projektu, nie
moga przekroczy¢ 10% wydatkoéw kwalifikowalnych projektu.

42



Wyzej wskazane limity zgodne sg z Wytycznymi w zakresie kwalifikowania wydatkow
w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, ktére dostepne sg na
stronie www.poig.gov.pl, w zakladce Dokumenty i wytyczne, podzaktadka Wytyczne
obowigzujgce. Pelna Sciezka dostepu do dokumentu wyglagda nastepujgco:
http://www.poig.gov.pl/Dokumenty/wso/Strony/wytyczne.aspx.

W przypadku braku informacji we wniosku o dofinansowanie oraz nieuwzglednienia
wydatkébw na dziatania informacyjno — promocyjne w harmonogramie wydatkow,
poniesione na ten cel koszty nie zostang uznane za kwalifikowane, w zwigzku z czym
beneficjent nie moze liczy¢ na dofinansowanie tej czesci projektu. Instytucja
Zarzadzajaca zaleca w takiej sytuacji promowanie projektu z wikasnych srodkow
beneficjenta, poniewaz jezeli podczas kontroli stwierdzony zostanie fakt braku
promociji projektu (a pamieta¢ nalezy, ze obowigzek promaociji projektu posiada kazdy
beneficjent), skutkowaé to moze co najmniej korektg finansowg lub odebraniem
dofinansowania na projekt.
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Dane teleadresowe do IZ, IP i IW PO IG

Ministerstwo Rozwoju Regionalnego — Instytucja Zarzgdzajaca
Departament Zarzgdzania Programami Konkurencyjnosci i Innowacyjnosci

ul. Wspolna 2/4, 00-926 Warszawa

Wiecej informacji mogg Panstwo znalez¢ na stronie www.poig.gov.pl lub www.mrr.gov.pl
W przypadku pytan prosimy o ich zgtaszanie na adres e-mail: po-ig@mrr.gov.pl
Zapraszamy do korzystania z Punktu Informacyjnego Funduszy Europejskich na lata 2007-2013:

ul. Zurawia 3/5, 00-503 Warszawa

tel. +48 (22) 626-06-32, 626-06-33, e-mail: punktinformacyjny@mrr.gov.pl

INSTYTUCJE POSREDNICZACE :

['ill priorytet

Narodowe Centrum Badan i Rozwoju
ul. Nowogrodzka 47a

00-695 Warszawa

tel.: +48 22 244-28-58

fax.: +48 22 201-34-08

www.ncbr.gov.pl

e-mail: sekretariat@ncbir.gov.pl

[1I-VI priorytet

Ministerstwo Gospodarki
Departament Funduszy Europejskich
Plac Trzech Krzyzy 3/5, 00-507 Warszawa
tel.: +48 (22) 693-51-09

fax: +48 (22) 693-40-26

www.mg.gov.pl

VII-VIII priorytet

Ministerstwo Administracji i Cyfryzacji
Departament Fuduszy Strukturalnych
ul. Krélewska 27

00-060 Warszawa

tel. +48 (22) 245-54-50

www.mac.gov.pl
e-mail: poig@mac.gov.pl

INSTYTUCJE WDRAZAJACE:

Osrodek Przetwarzania Informacji

(dla poddziatania 1.1.1, dziatania 1.3)

Al. Niepodlegtosci 188 b,

00-608 Warszawa

tel.: +48 (22) 570-14-00

fax: +48 (22) 825-33-19

www.opi.org.pl

e-mail: opi@opi.org.pl

Dodatkowych informacji udziela Dziat Wdrazania
Dziatania 1.1i 1.3 PO IG: tel.: +48 (22) 351-70-87

Polska Agencja Rozwoju
Przedsiebiorczosci
(dla dziatan 1.4, 3.1, 3.3,4.1,4.2,4.4,5.1,5.2, 5.3,
5.4,6.1,8.1,8.2)
ul. Panska 81/83,
00-834 Warszawa
tel.: +48 (22) 432-80-80, 652-80-80
fax: +48 (22) 432-86-20, 432-84-04,
652-86-20, 652-84-04
www.parp.gov.pl

Bank Gospodarstwa Krajowego
Departament Programéw Europejskich
(dla dziatania 4.3)
Al. Jerozolimskie 7
00-955 Warszawa
tel.: +48 (22) 522-94-10
fax: +48 (22) 522-91-94
www.bgk.com.pl
e-mail: fkt@bgk.com.pl
dpe@bgk.com.pl

Polska Organizacja Turystyczna
Departament Funduszy Europejskich
(dla dziatan 6.3, 6.4)

ul. Chatubinskiego 8

00-613 Warszawa, pietro 33

tel.: +48 (22) 536-70-80

fax: +48 (22) 536-70-55

Infolinia : 801-121-122

www.pot.gov.pl

e-mail: fundusze@pot.gov.pl

Ministerstwo Gospodarki
Departament Wdrazania Programoéw
Operacyjnych

(dla dziatania 4.5, poddziatania 6.2.2, 6.5.2)
Plac Trzech Krzyzy 3/5

00-507 Warszawa

tel.: +48 (22) 693-58-44

fax: +48 (22) 693-40-55

www.mg.gov.pl

Wiadza Wdrazajaca Programy Europejskie
(dla dziatan 7.1, 8.3, 8.4)

ul. Rakowiecka 2a,

02-517 Warszawa,

tel.: +48 (22) 542-84-00, 542-84-01

fax: +48 (22) 542-84-44, 542-84-45
www.wwpe.gov.pl

e-mail: wwpe@wwpe.gov.pl
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7. Spis zatgcznikow:

Zatgcznik nr 1 Logotyp'® PO IG — czyli podstawowy znak graficzny

Znak graficzny jest zbudowany z uktadu potaczonych gwiazd na tle trapezu.
Symbolika gwiazd nawigzuje do flagi Unii Europejskiej poprzez kolor jednej z gwiazd,
jak réwniez niebieski kolor tta. Nawigzuje rowniez do symboliki flagi Polski poprzez

kolory pozostatych dwdéch gwiazd.

Znak graficzny na tzw. siatce modutowej

1 2 3

znak graficzny na siatce madutows)

Siatka modutowa okresla podstawowe
proporcje i wielkosci w budowie znaku
graficznego.  Siatka  modutowa  jest
doktadnym wzorcem do odtworzenia
znaku firmowego. Siatke modutowg
stosuje sie w sytuacjach, gdy nie mozna
wykorzysta¢ wzoru znaku graficznego
badz logotypu zapisanego na ptycie CD,
na przyklad przy wielkoformatowych
przedstawieniach znaku firmowego.

1% ogotyp — w grafice reklamowej i zagadnieniach marketingowych jest to element logo sktadajacy sie
wylgcznie ze znakéw pisarskich, stanowigcy nazwe lub slogan firmy, organizacji, idei itp. W jezyku
potocznym logotyp jest biednie traktowany jako synonim logo, aczkolwiek w szczegolnych
przypadkach (wcale nierzadko) logo moze skfadac sie wytgcznie z logotypu.
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Zatgcznik nr 2 Kolorystyka gtéwnego znaku graficznego i znaku PO I1G

Kolory znaku oraz elementow systemu identyfikacji powinny byC jak najbardziej
zblizone do koloréw okreélonych dla znaku graficznego w CMYK?™, niezaleznie od
techniki reprodukcji. Ponizej przedstawiono parametry poszczegolnych elementéw.

B
L
B)
E
F
.:_T‘
H
|
1
znak graficzny — CMYK
0% 50% 100%
H
060 100:0 0:5:100:0
kat: -145
|
DE0I000 051000
kat: 40
i CMYK
100:8010:15 100:40:0:0
kat: -180

D

0% L0% 10043

CMYK
1004 0:0:0 100:80:0:15
kat: 0
0% 5% 100%
CMYK
0:000:0 0:0:0:30
kat: 35
CMYK
0:00 0:0:0:20
kat: -130
CMYK
0:100:100:50
0% 3506 6505 10096

S GO

0:100:100:0 0:100:100:0 0:100:100:40
kat: 110

0:100:100:30 O 100:100:0 0:100:100:0
kat: 75

CMYK

0:100:100:0 0 100 100:0 0:100: 100:30
kat:-130

' CMYK - zestaw czterech podstawowych koloréw farb drukarskich stosowanych powszechnie
w druku kolorowym w poligrafii i metodach pokrewnych. CMYK to jednoczesnie jedna z przestrzeni
barw w pracy z grafika komputerowg. Skr6t CMYK powstat jako zlozenie pierwszych liter angielskich
nazw koloréw procz koloru czarnego, z ktdrego wzieto litere ostatnia.

C cyjan (ang. Cyan)

. M magenta (ang. Magenta)
Y z6ity (ang. Yellow)

. K czarny (ang. blacK)
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Kolorystyka uzupetniajaca

Ponizej przedstawiono parametry kolorystyczne znaku gtdwnego, w zaleznosci
od wybranej techniki reprodukcji. W przypadku druku w systemie PANTONE
wykorzystujemy 3 kolory PANTONE — niebieski, czerwony i z6lty oraz zaktadamy
raster™ z overprintem* z koloréw CMYK — black i magenta.

Zaleca sie druk bezposrednio na folii.

#
znak graficzny — PANTONE znak graficzny — uproszczony (folie, pleksi)
Technika reprodukgji / kolor | PANTONEC /U REPSOL GLASS RAL Folia 3M (100) Folia ORACAL
NIEBIESKI 2935C/U 2670 /% 2840 5005 / * 5003 100-002 /* 100-003 | 057/ *067
CZERWONY 185C/U 1510/* 1760 3020/ * 3001 100466 /* 100-23 | 032/*030
1Mec/u 3520/* 3610 1028 / * 1007 100-25/*100-381 | 021/*020
BIALY Trans. White C/ U 0900 /* 7560 9016/ * 7047 100-10/ *100-384 | 010/ %072
CZARNY Process Black C/U| 7990 9005 100-12 070

Tabela kolorow dla technik drukarskich oraz innych technik reprodukciji.

2 PANTONE - najpowszechniej uzywany wzornik koloréw.

3 Raster - to jednotonalny obraz sktadajacy sie z drobnych kropek (lub w szczegélnym przypadku
z linii), dajgcy podczas ogladania z normalnej odlegto$ci wrazenie istnienia pottonéw, gdy kropki te sg
juz na tyle mate, ze zlewajg sie z otaczajgcym je ttem. Jasno$¢ osiggnietych w ten sposob pottondw
wynika ze stosunku powierzchni zajetej przez elementy rastra (plamki rastra) do powierzchni
otaczajacego te elementy niezadrukowanego jasnego (najczesciej biatego) poditoza drukowego.

Y Overprint - nadrukowanie
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Kolorystyka dla PO IG

CMYK

CMYK

90:0:45:10

CMYK

80:0:40:0

30:0:15:0

Kolejne cyfry oznaczajg numery kolorow w CMYK, czyli np. 90:0:45:10 oznacza :
C:90
M:0
Y:45
K:10

RGB'®

0:141:137

0:163:159

150:208:209

Kolejne cyfry oznaczajg numery kolorow w RGB, czyli np.: 0:141:137 oznacza:
R:0

G:141

B:137

> RGB - jeden z modeli przestrzeni barw, opisywanej wspétrzednymi RGB. Jego nazwa powstata ze
ztozenia pierwszych liter angielskich nazw barw: R — red (czerwonej), G — green (zielonegj) i B — blue
(niebieskiej), z ktérych model ten sie sklada. Zapis koloru jako RGB czesto stosuje sie w informatyce.
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Zatgcznik nr 3 Logo PO IG - warianty znaku graficznego

n Forma podstawowa znaku oraz formy uzupetniajgce

Forma podstawowa i uzupetniajgca znaku graficznego jest zbudowana w $cisle
okreslonych proporcjach.

Forma podstawowa przedstawia sie nastepujaco:

Nalezy ja stosowa¢ we wszystkich

INNOWACYINA oznaczeniach, o ile rozmiar oraz technika
GOSPODARKA wykonania to umozliwiaja.

NARDDOWA STRATECIA SPOINDE

Dopuszcza sie stosowanie dwdch form uzupetniajacych:

[J Dluga:
INNOWACYJNA GOSPODARKA

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

[] Pionowa:

INNOWACYJNA
GOSPODARKA

Wariant kolorowy w jezyku polskim oraz w jezyku angielskim:

INNOWACYINA INNOVATIVE
GOSPODARKA ECONOMY
NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI \ NATIONAL COHESION STRATEGY
ﬁ INNOWACYJNA GOSPODARKA E INNOVATIVE ECONOMY
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI NATIONAL COHESION STRATEGY
Wariant INNOWACYINA INNOVATIVE
GOSPODARKA ECONOMY
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monochromatyczny na tle programu — negatyw

INNOWACYIJNA GOSPODARKA

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

Warianty achromatyczne

GOSPODARKA ECONOMY

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI NATIONAL COHESION STRATEGY

E INNOWACYJNA INNOVATIVE

@ INNOWACYINA GOSPODARKA INNOVATIVE ECONOMY NEGATYW
NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI NATIONAL COHESION STRATEGY

INNOVATIVE INNOWACYINA
ECONOMY GOSPODARKA

INNOWACYJNA INNOVATIVE
GOSPODARKA ECONOMY
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI NATIONAL COHESION STRATEGY
POZYTYW
INNOWACYJNA GOSPODARKA INNOVATIVE ECONOMY
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI NATIONAL COHESION STRATEGY
INNOWACYJNA
INNOVATIVE
ECONOMY GOSPODARKA
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Wariant szary

INNOWACYJNA
GOSPODARKA

= NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

q INNOWACYJNA GOSPODARKA

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI
| —

9

—=

INNOWACYJNA
GOSPODARKA

INNOVATIVE
ECONOMY

NATIONAL COHESION STRATEGY

9

===

9
7

-—

INNOVATIVE ECONOMY

NATIONAL COHESION STRATEGY

INNOVATIVE
ECONOMY

Zatgcznik nr 4 Pole znaku graficznego

W zakresie struktury pol znaku wyrézniamy pole podstawowe oraz tzw. pole
ochronne.
Pole podstawowe definiuje minimalny zamkniety obszar wokét znaku, w ktdrym znak
moze by¢ uzyty. Pole ochronne definiuje obszar wokét znaku, w ktérym nie moze
pojawi¢ sie zadna obca forma, zaréwno graficzna, jak i tekstowa. Do wyznaczenia
pola podstawowego i ochronnego uzyto modutu konstrukcyjnego — kwadratu o boku
rownym 1/4 wysokosci znaku graficznego.

¢ ———— poleznaku
INNOWACYJNA GOSPODARK

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI . ————

L

zasada konstrukcji pola podstawowego znaku programu
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pole znaku

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

INNOWACYINA GOSPODARKAE

—+——— pole ochronne

zasada konstrukcji pola ochronnego znaku programu

Zatgcznik nr 5 Zestawienie znaku z innymi logo

Istnieje mozliwo$s¢ umieszczania na potrzeby dzialan informacyjno -
promocyjnych, oprdcz opisanych wyzej znakow, innych logo (np. logo beneficjenta,
projektu). W zestawieniach z innymi znakami znak PO IG znajduje sie zawsze
z lewej strony, znak UE z prawej strony, w przestrzeni pomiedzy tymi znakami
umieszcza sie inne znaki np. logo instytucji/beneficjenta.

W przypadku zestawienia pionowego znakow, ktére réwniez jest dopuszczalne, logo
PO IG znajduje sie w goérnej czesci, logo UE w dolnej czesci, nhatomiast inne znaki
(beneficjenta lub projektu) znajduja sie w Srodkowej przestrzeni pomiedzy logo UE
oraz PO IG. W przypadku wersji pionowej zestawienia znakdéw, nalezy zwrécié
uwage na zachowanie przyblizonych proporcji znakéw. Niedopuszczalne jest
deformowanie logotypow (rozcigganie, wydtuzanie, powodujgce ich odksztatcenie od
pierwotnych proporciji).

Ponizej przedstawiono zasady, ktorymi nalezy sie kierowaé decydujac sie na wybor
z zestawieniem dodatkowego logo innego niz opisane powyzej.

Istotng kwestig jest zachowanie odpowiednich proporcji pomiedzy znakami, zgodnie
z przedstawionymi ponizej schematami.

X

| Ax 4x 1
| | I}
___________ O ST, | S, S ! ]
INNOWACYINA | 4 "
OSPODARKA | FmA
TW)TFUWWTFF-I?\'EFDJ’N’L’E"" ________ \: _______ |

dowolne logo instytuci / firmy biorgce] udziat w programis
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WERSJA POZIOMA ZESTAWIENIA ZNAKOW

|7 B vousTERSTWO! @B\ ovierersTwo
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WMFUWWTFCWHDTW‘IT_—|_ _______ B e =

_____________________ A
lﬂ&gbyﬁc_‘ﬂri&_l_ % “I\'—“'TER"”‘Ol__ g MINISTERSTWO
GOSPODARKA | o RLGIO\-.J_NEGt}l | it
_EEE@TKE'“EFE‘E“E’T@*:::_:::::::j::E_::::::::::::::'
INNOWACYINA
DOPUSZCZALNE WERSJE PIONOWE ZESTAWIENIA GOSPODARKA

ZNAKOW

=y

— — — " — —FUROPEJSKI FUNDLSE

Miejsce na logotyp
beneficjenta/projektu

1A FUROPEFERA
LROE FRK] FLISERITT
WOLAR REGIONALREGD

UNIA EUROPEJSKA

ROZWOJU REGIONALNEGO

ol  INNOWACYINA
| 2% GOSPODARKA
HARDDOWA STRATEGIA SPOINCSD

Miejsce na logotyp
beneficjenta/projektu

UNIA EUROPEJSKA
EUROPEISKI FUNDUSZ
ROZWOIL REGIONALNEGD




Zatgcznik nr 6 Logo Unii Europejskiej — budowa, kolorystyka, warianty,

zestawienie i zasady stosowania znaku graficznego

Logo UE

Logo Unii Europejskiej powinno by¢ uzywane jedynie do celéw i dziatan
zgodnych z celami i zasadami Wspdlnoty Europejskie. Zamieszczanie godta Unii
wymagane jest na wszystkich narzedziach informacyjnych i promocyjnych. Przy
fladze powinna znalez¢ sie rowniez nazwa Unia Europejska oraz odwotanie do
Funduszu, z ktérego dany Program jest finansowany (w przypadku PO IG jest to
Europejskie Fundusz Rozwoju Regionalnego).

* X %
= *

Opis geometryczny

Logo jest w formie niebieskiej prostokatnej flagi, ktérej szeroko$¢ stanowi pottorej
diugosci wysokosci. Dwanascie ziotych gwiazd rozmieszczonych w réwnych
odstepach tworzy niewidzialny okrag, ktérego Srodek jest punktem przeciecia sie
przekatnych prostokata. Promien okregu wynosi jedna trzecig wysokosci flagi. Kazda
z gwiazd posiada pie¢ ramion potozonych na obwodzie niewidzialnego okregu,
ktorego promien réwny jest jednej osiemnastej wysokosci flagi. Wszystkie gwiazdy
ustawione sg w pozycji pionowej — co oznaczy, ze jedno ramie skierowane jest
pionowo do géry, a dwa leza na poziomej linii, prostopadtej do drzewca flagi.
Gwiazdy rozmieszczone sg na okregu tak, jak godziny na tarczy zegara. Ich liczba
pozostaje niezmienna.

o 7
- RNy e
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@\ - 18g
/;K S A,J/L/ur
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Przepisowe kolory

n Reprodukcija czterokolorowa

) NIEBIESKI ODBITY PANTONE (PANTONE REFLEX BLUE) jest kolorem
AL IR REFLEX BLUE  powierzchni prostokata; ZOLTY PANTONE (PANTONE YELLOW) jest
kolorem gwiazd. Miedzynarodowa paleta kolorow PANTONE jest szeroko
i fatwo dostepna nawet dla amatoréw.

Druk czterokolorowy

Jezeli stosuje sie druk czterokolorowy, nie mozna uzy¢ dwbéch
standardowych koloréw. Niezbedne jest wiec odtworzenie ich poprzez
zastosowanie druku czterokolorowego.

ZOLTY PANTONE (PANTONE YELLOW) osiggniemy dzigki uzyciu koloru
100% zottego/Process Yellow. Poprzez potaczenie koloréow 100%
OYRGRTE YELLOW cyjanu/Process Cyan i 80% magenty/Process Magenta mozna otrzymaé
_ kolor bardzo zblizony do NIEBIESKIEGO ODBITEGO PANTONE
(PANTONE REFLEX BLUE).

Internet

NIEBIESKI ODBITY PANTONE (PANTONE REFLEX BLUE) odpowiada
kolorowi RGB:0/51/153 (w systemie szesnastkowym (hexadecimal):
003399) w palecie kolorow komputerowych, a ZOLTY PANTONE
(PANTONE YELLOW) odpowiada kolorowi RGB:255/204/0 (w systemie
szesnastkowym  (hexadecimal): FFCC00) w palecie  koloroéw
komputerowych.

Reprodukcija jednobarwna

Jezeli jedynym dostepnym kolorem jest czarny, prostokat powinien posiada¢ czarng
obwodke, natomiast gwiazdy powinny by¢ czarne na biatym tle.

Przykiad:

W sytuacji, gdy jedynym dostepnym kolorem jest niebieski (oczywiscie musi to by¢
odbity niebieski/Reflex Blue), tto powinno by¢ wydrukowane w maksymalnym
nasyceniu tym kolorem, z pozostawionymi na tym tle biatymi gwiazdami.
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Przykiad:

Reprodukcji logo najlepiej dokonywa¢ na biatym

wielokolorowego, w szczegollnosci jezeli

Nalezy unikac
nie komponuje sie ono z kolorem

tta

niebieskim. Jesli jest sie zmuszonym do dokonania reprodukcji na kolorowym tle,
nalezy najpierw umiesci¢ wokoét prostokgta biaty pasek o szerokosci réwnej 1/25

wysokosSci tego prostokata.

Przykiad:

IWW

*** "
*** '

O

Przykitady btednych reprodukcji:

Logo jest odwrécone do gbéry nogami.

R
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L] Gwiazdy nie sg ustawione w pozycji pionowej.

n Gwiazdy sa niewlasciwie rozmieszczone w okregu: powinny by¢ ustawione tak
jak godziny na tarczy zegara.

€
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